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INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivos:

1. elaborar diretrizes para a implantacéo de
mobiliario urbano com publicidade no Rio de Janeiro, visando preservar
a paisagem da cidade e suprir as caréncias relativas a instalagao de
mobiliario urbano de natureza utilitaria, tendo como referéncia a legisla-
¢ao em vigor;

2. definir critérios e parametros urbanisticos
que facilitem a abertura de licitacdes para exploracdo de espacos publi-
citarios pela iniciativa privada nos logradouros e areas publicas;

3. tragar propostas para implantagdo de mobili-
ario urbano com publicidade em areas especiais da cidade.

A Metodologia para Implantacéo de Mobiliario Urbano com Publicida-
de na Cidade do Rio de Janeiro é um trabalho conjunto da Geréncia
de Mobiliario Urbano da Diretoria de Urbanismo do Instituto Pereira
Passos e da Coordenacéo de Licenciamento e Fiscalizacdo da Pre-
feitura da Cidade do Rio de Janeiro.

A indicacao de critérios e parametros para localiza¢éo e insergcéo
de mobiliario urbano com publicidade é o resultado da realizagdo
de estudos de caso, da analise da legislagdo em vigor e de mate-
rial nacional e internacional especializado no assunto.

Constam do trabalho os seguintes itens:

Conceituacéo, definicdo de alguns elemen-
tos referidos na legislagéo sobre veiculagcéo publicitéria e tratados na
Metodologia, esclarecendo seu significado;

Diretrizes gerais, referéncia aos principios
gerais de base para implantagdo de mobiliario urbano com publicida-
de, incluindo alguns apontados na legislagao em vigor, particulamente
na Lei Organica do Municipio e no Plano Diretor Decenal da Cidade do
Rio de Janeiro;

Diretrizes especfificas, critérios e parametros
para implantagéo na cidade das categorias de mobiliario urbano tra-
tadas na Metodologia, incluindo suas possibilidades de localizacdo
na cidade e de instalagdo nos logradouros publicos, dimenses ma-
ximas, distanciamento de outro mobiliario urbano com publicidade
e, se for o caso, parametros construtivos do artefato;

Distribuicdo de mobiliario urbano com
publicidade, definigdo de areas especiais na cidade para exploragao
ou restricdo publicitaria, com especificacdo dos artefatos possiveis de
serem utilizados nas diferentes situacoes:

vedada a implanta¢&o de mobiliario urbano

com publicidade — areas de siléncio;

com restrigdes a implantacédo de mobiliario

urbano com publicidade;

indicadas para implantagdo de mobiliario

urbano com publicidade;

com maior permissividade para insercao de

mobiliario urbano com publicidade - areas de

animagao.



ASPECTOS CONSIDERADOS E CATEGORIAS DE
MOBILIARIO URBANO ESTUDADOS

Os aspectos considerados na Metodologia referem-se aos possiveis
impactos urbanisticos provenientes da implantacédo de mobiliario ur-
bano com publicidade, observando-se:

a distribuicdo e o ponto de implantagéo
de diferentes categorias de mobiliario ur-
bano com publicidade;

a dimensé&o e a quantidade dos artefatos
no espaco urbano;

arelacé@o entre varios elementos do mobi-
liario urbano com publicidade, diferentes ou
nao entre si.

E objeto de tratamento especifico na Metodologia o mobiliario urbano
com publicidade implantado em logradouros publicos. As categorias
tratadas referem-se aos engenhos publicitarios, ao mobiliario urbano
com inser¢do de publicidade e aos painéis artisticos.

Engenhos publicitarios estudados:

tabuleta (outdoor);

painel simples;

painel iluminado (frontlight)

painel luminoso (backlight);

painel luminoso com alternancia e movimento (painel eletrénico) e
outros ;

triedro (painel que apresenta trés faces para mensagens);
galhardete.

Mobiliario urbano com insergéo de publicidade estudados:
mobiliario urbano para informagédo - MUPI;

indicador de hora e temperatura;

abrigo de 6nibus;

coluna multiuso;

sanitario publico.

Os engenhos publicitarios fixados em iméveis edificados, nédo
edificados ou em construcéo, inclusive ao longo de linha férrea, se-
rdo contemplados, de maneira genérica, nas diretrizes gerais para
implantagdo de mobiliario urbano com publicidade na cidade.

REFERENCIAS LEGAIS E CONCEITUAIS

As diretrizes, os critérios e os parametros estabelecidos na Metodologia
baseiam-se nas recomendac0des e disposi¢cdes contidas na legislacéo
em vigor, na Lei Organica do Municipio, no Plano Diretor Decenal da
Cidade do Rio de Janeiro (Lei Complementar n® 16/92), nas leis 758/85
e 1.921/92 e demais leis especificas, decretos e portarias que tratam o
assunto.

O Manual de Implantacéo de Mobiliario Urbano na Cidade do Rio de
Janeiro, elaborado pela entdo Superintendéncia de Projetos da Secre-
taria Municipal de Urbanismo, Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro,
em 1996, é também utilizado como referencial basico para o trabalho.



ESTUDOS DE CASO

Nos estudos de caso séo apresentadas propostas preliminares para
areas especiais na cidade, que compreendem:

corredores de trafego;
centros de bairro;
areas de valor paisagistico;
areas de patrimonio cultural.

A implantacao de diferentes categorias de mobiliario urbano com pu-
blicidade nas areas especiais selecionadas para estudos de caso

tem como condicionantes:

a legislacdo em vigor;
0 Uso e a ocupagéo do solo;
o desenho urbano.
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AREAS SELECIONADAS PARA ESTUDOS DE CASO

Area de Planejamento 1

Area de Planejamento 2

Area de Planejamento 3

Area de Planejamento 4

Area de Planejamento 5

Avenida Presidente Vargas;
Avenida Rio Branco.

Orla maritima dos bairros de Copacabana,
Ipanema e Leblon;

Entorno da Lagoa Rodrigo de Freitas;
Centro de bairro (corredor da Avenida Nossa
Senhora de Copacabana/ Rua Visconde de
Piraja/ Avenida Ataulfo de Paiva);
Auto-Estrada Lagoa-Barra;

Rua Mério Ribeiro;

Avenida Radial Oeste.

Avenida Suburbana;

Linha Vermelha;

Avenida Meriti;

Avenida das Canarias - Av. Braz Crispino

Orla maritima dos bairros de S&do Conrado,
Barra da Tijuca e Recreio dos Bandeirantes;
Avenida das Américas;

Avenida Salvador Allende;

Avenida Embaixador Abelardo Bueno.

Avenida Ceséario de Melo;
Rua Felipe Cardoso.



Considerou-se importante para a elaboragéo do trabalho, a defini-
cdo de alguns elementos tratados na Metodologia e referidos na le-
gislacdo sobre veiculacédo de publicidade, esclarecendo seu signifi-
cado.

A conceituagdo feita procura reportar-se as possibilidades de
veiculacéo de publicidade no elemento considerado, tendo como re-
feréncia a legislagéo vigente. Quando necessario, estabeleceu-se
comparagfes com outros elementos para facilitar a sua compreen-
sdo.

AREAS PUBLICAS: LOGRADOUROS PUBLICOS E
PROPRIOS MUNICIPAIS

Sé&o publicas as areas que constituem bens de dominio da Unido,
dos Estados ou dos Municipios e das autarquias ou fundacdes de
direito publico.

No Rio de Janeiro, os bens iméveis de dominio municipal séo classi-
ficados pela Lei Organica do Municipio em bens de uso comum do
povo, bens de uso especial e bens dominicais (art. 236, § 3° LOM).

1. bens de uso comum do povo sédo os
bens abertos a utilizacéo publica irrestritamente;

2. bens de uso especial sdo os bens de
uso restrito, de modo a atender a execugdo ou apoio de servi¢cos
publicos;

3.bens dominicais séo os bens que néo
possuem uma destinagéo especial coletiva, podendo vir a ser uti-
lizados para qualquer fim.

Para efeito da Metodologia, nas areas publicas serdo tratados os
logradouros publicos e os préprios municipais.

Os logradouros publicos incluem-se entre os bens de uso comum.

I:l Préprio Municipal

:l Logradouro Publico

A legislacéo prevé a utilizagdo do logradouro publico para colocagéo
de mobiliario urbano com publicidade. Existem restricBes legais para
algumas categorias de logradouros publicos, como parques e jardins
(vedada a colocagédo de engenhos publicitarios em painéis e tabuletas
- art. 23, inciso |, da Lei 1.921/92).

Os préprios municipais podem constituir bens de uso especial ou bens
dominicais. Enquanto bens de uso especial, referem-se aos iméveis a
servico ou como estabelecimento municipal, como, por exemplo,
aqueles que abrigam as escolas publicas. Os préprios municipais
classificados como bens dominicais resultam freqiientemente de
remanescentes de desapropriagGes para obras publicas.

As normas para veiculagéo publicitaria nos préprios municipais incluidos
entre os bens de uso especial sdo as mesmas definidas na legislacédo
para iméveis particulares, a ndo ser em casos especiais identificados
na Lei.

Os préprios municipais incluidos entre os bens dominicais podem ser

| utilizados para veiculagédo publicitaria.



ORLA MARITIMA

De acordo com a legislagéo, na orla maritima é vedada a veiculagéo
de publicidade em painéis e tabuletas (Lei 1.921/92) e a engenhos
publicitarios de qualquer natureza (LOM).

:l Orla Maritima

I:l Corredor de Trafego

. CORREDOR DE TRAFEGO

Entre os corredores de trafego encontram-se as vias expressas, como
- a Linha Vermelha e a Linha Amarela, que apresentam reduzida
acessibilidade. Alguns corredores de trafego séo também centros de
comércio e servigos, apresentando uma alta acessibilidade.

Os corredores de trafego de baixa acessibilidade séo areas privilegiadas
parainsercéo de mobiliario urbano com publicidade com boa visibilidade
_ dos veiculos, enquanto os de alta acessibilidade apresentam uma
vocacdao para insergdo de engenhos visiveis aos pedestres.



CANTEIRO DE AVENIDAS E RUAS

Em geral, o canteiro divide as pistas de rolamento de corredores de
tréfego.

Uma vez que os corredores de trafego séo areas valorizadas na cidade
parainsergdo de mobiliario urbano com publicidade, a sua colocagao,
atendendo as exigéncias das Diretrizes Gerais e Especificas deste
caderno, torna-se possivel.

Canteiro de avenidas e ruas distingue-se de ilhas e rétulas. Ailha é a
faixa sobrelevada, inserida na pista de rolamento, destinada a
estruturacdo do tragado viario, sendo possivel a implantacdo de
mobiliario urbano, sinalizag&o, vegetacéo e outros fins. E uma area
adequada para inser¢do de mobiliario urbano com publicidade, quer
se trate de engenhos publicitarios ou néo.

[ Jia

A colocagao de artefatos de mobiliario urbano ou a pintura delimitando
0 espago na pista de rolamento ndo configura uma ilha, sendo nesta
inadequada a insercdo de engenhos de qualquer natureza.

A rétula é o espaco sobrelevado no cruzamento de duas ou mais
vias de circulagédo, para organizagdo do trafego de veiculos e
pedestres. O Cédigo Nacional de Transito contra-indica a insergao
de engenhos publicitarios nos cruzamentos de vias.

I:l Canteiro




CALCADA

E importante que o mobiliario urbano com publicidade inserido nas
calgadas néo se constitua obstaculo para circulagdo, garantindo pelo
menos uma faixa de 2 a 2,50 metros de largura aos pedestres e de
0,50 metro de afastamento do meio-fio.

Passeio é a faixa de circulacdo de pedestres. Nos passeios é
impropria a colocagéo de mobiliario urbano com publicidade.

Largo é a parte da via publica que apresenta um alargamento no
sentido transversal. O alargamento pode constituir pista de rolamento
ou calcadas mais largas, possibilitando, neste Ultimo caso, um
aumento significativo da faixa utilitaria da calcada.

L s
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ERBOOUE

Emboque :l
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EMBOQUES DE TUNEIS, PONTES E VIADUTOS

A Lei Organica do Municipio estabelece a proibicdo de engenhos
publicitarios a menos de 200 metros de emboques de tlneis, pontes e
viadutos. Esta restricdo visa possibilitar o entendimento do motorista
as mudancas do fluxo viério.
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ENTORNO DE LAGOAS

Eventualmente, os érgédos de protecdo do patriménio cultural
estabelecem os limites precisos do entorno de lagoas cujo espelho
d’agua é tombado. E o caso da Lagoa Rodrigo de Freitas, para a qual
o decreto municipal n¢ 9.396 de 13/06/90 estabelece o tombamento
do espelho d'dgua e a criacéo da area de protecdo do entorno da
Lagoa Rodrigo de Freitas.

A Lei Orgéanica do Municipio veda a insercéo de publicidade na faixa
de dominio de lagoas (artigo 463 § 59, inciso II).

LA, MEDTCE O FRETTRS

:l Entorno de Lagoa

I:l Faixa de dominio de rodovia

FAIXA DE DOMINIO DE RODOVIAS E ESTRADAS

Além da faixa de dominio, as rodovias e estradas podem também
apresentar faixas de protecdo, que sdo faixas non aedificandi de
propriedade particular, delimitadas pelo 6rgdo rodoviario, em geral
reservadas para futuras ampliagdes.

A Lei Organica do Municipio delimita a faixa de dominio de rodovias e
estradas em 15 metros (artigo 463, paragrafo Gg) e veda a insercéo de
engenhos publicitarios nesta faixa.

11



ANUNCIO

Anuncio é a mensagem veiculada nos engenhos referente a um
produto, marca ou servico de um estabelecimento comercial, de
servigos ou industrial.

Os anuncios se classificam em:

1. Andncio indicativo € a mensagem |

veiculada por engenho fixado no préprio local onde se exerce a
atividade do estabelecimento mencionado, desde que néo ultrapasse
0 piso do terceiro pavimento da edificacéo.

2. Anlncio publicitario € a mensagem de
marcas, produtos ou servigos de terceiros ou a mensagem exibida
por engenhos quando:

0 engenho é fixado no solo, tanto em area
particular quanto em area publica;

o engenho é instalado na cobertura ou na
empena da edificagao;

0 engenho é instalado na fachada do prédio
acima do piso do terceiro pavimento;

0 engenho é instalado na fachada onde se
exerce a atividade do estabelecimento mencionado, veicule marcas,
produtos ou servigos de terceiros.

3. Andncio provisério € uma mensagem
publicitaria transitéria.

Arrcin Proviadnio

Galhardsts

Anuncio Publicitario
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Anincio Publicitario

Anuncio Publicitano Anuncio Publicitario

ENGENHO PUBLICITARIO

E todo engenho que tenha como finalidade exclusiva a exibicdo de
publicidade sobre uma empresa, um produto ou um servico.

Incluem-se por forca da legislagdo especifica, entre os engenhos
publicitarios, os engenhos fixados ao solo, nas empenas e coberturas
de edificagBes, nas areas publicas ou particulares.



DIRETRIZES GERAIS

A veiculagéo de publicidade na cidade é hoje um importante instrumen-
to para viabilizar a oferta de servigos basicos em areas carentes, seja
através da implementacéo de mobiliario urbano de natureza utilitaria
ou de intervengdes urbanisticas. Esta iniciativa exige, no entanto, um
planejamento adequado para corrigir agdes mdltiplas e descentraliza-
das, levando-se em conta a padronizac¢éo, os dimensionamentos e 0s
espagamentos mais apropriados para cada area da cidade.

Alguns aspectos séo fundamentais para a
implantacéo do mobiliario urbano com publicidade:

manutencao da qualidade visual do ambiente
- relagéo entre os artefatos do mobiliario urbano com publicidade e
outros elementos do espacgo urbano, inclusive entre as diferentes
categorias de artefatos entre si;

seguranca do trafego - visibilidade da
sinalizacéo vertical do transito, de cruzamentos e de outros pontos
indicativos e ndo interferéncia na atengdo do motorista € manutengao
do gabarito rodoviério;

conforto dos pedestres e motoristas -
garantia de fluidez dos veiculos e dos deslocamentos dos pedestres
na utilizacéo do espaco urbano.

diretrizes da Lei Organica do Municipio

diretrizes do Plano Diretor (Lei Complementar n° 16/92)

13



DIRETRIZES PARA:

AREAS DE INTERESSE PAISAGISTICO

Algumas areas sao relevantes pois constituem cenarios paisagisticos
dentro da Cidade, podendo-se destacar entre elas, a orla maritima, o
entorno das lagoas e as encostas dos morros.

As areas de interesse paisagistico abrangem todas as Unidades de
Conservagdo Ambiental - UCAs do Municipio do Rio de Janeiro
definidas pelo Plano Diretor, compreendendo os parques, as reservas
e as Areas de Protecdo Ambiental - APAs, estabelecidas pela
legislacéo federal, estadual e municipal.

E vedada a exploracdo publicitaria nas
areas protegidas pela legislagdo e a insergdo de engenhos
publicitarios na orla maritima, nas faixas de dominio das lagoas e nas
encostas, habitadas ou néo.

Devem ser evitadas interferéncias na
paisagem. Podera haver inser¢éo apenas das categorias de mobiliario
urbano de natureza utilitaria que sejam essenciais.

Evitar insergao de mobiliario urbano na orla
em frente as vias transversais, a fim de ndo obstruir a perspectiva
destas.

Nos corredores de trafego é adequada a
implantag&o de indicadores de hora e temperatura, com espagamento
padronizado, e de galhardetes, nos eventos de interesse do Municipio.

Orla do Recreio dos Bandeirantes

] ) . .
Area de Protecdo Ambiental e Recuperacéo UrbanadewAlto.da Boa Vista

Nas UCAs, quando essencial para
manutengao do equipamento, podera ser tolerada a exibigdo da marca
institucional do patrocinador, desde que né&o ultrapasse 15% da
superficie do painel em que se situe.

MARCA DO FATROCINADCER
AREA MAXIMA 15% DA SLIFERFICIE

14



CORREDORES DE TRAFEGO

Os corredores de trafego sao areas potenciais na cidade para
implantacdo de mobiliario urbano com publicidade desde que
observadas as condi¢des a seguir relacionadas:

N&o permitir a inser¢do de engenhos
publicitarios que interfiram na sinalizagéo do trafego.

N&ao permitir a inser¢do de engenhos
publicitarios a menos de 200m dos emboques de viadutos, tdneis,
pontes e passarelas.

Permitir a inser¢do de mobiliario urbano
com publicidade que garantam a boa visibilidade dos motoristas,
adequadamente dimensionados e preferencialmente com
espacamento padronizado, em cal¢cadas, ilhas e investiduras.Os
elementos dever&o ter forma compativel com o estabelecido no
capitulo Diretrizes Especificas deste caderno.

AREA LIVRE DE MOBILIARIO
URBANQ RAIQ DE 200.00 m

Suprir caréncias de mobiliario urbano de
natureza utilitaria, como abrigo de 6nibus, aproveitando o potencial
para exploragao publicitaria.

Preservar as esquinas de insercdo de
mobiliario urbano, com um distanciamento minimo de 200m em
cruzamentos de maior importancia.

Preservar visibilidade de bens de interesse
artistico, historico e cultural, inclusive a linha de contorno de
edificacdes.

Urbanizar as vias em que for inserido
mobiliario urbano com publicidade, caso ndo possuam o devido
tratamento.

Evitar a presenca de painéis com
alternancia e movimento em pontos de confluéncia de trafego,
favorecendo a seguranca do transito de veiculos.

15



CENTROS DE COMERCIO E SERVIGCOS

Nos centros de comércio e servicos concentram-se as atividades
econdmicas da localidade e, em consequiéncia disto, 0 movimento de
pedestres. E interesse da administragdo publica suprir estas areas
com mobilidrio urbano de natureza utilitaria. Em alguns centros, ha
caréncia de mobiliario urbano e, em outros, é grande o nimero destes
servigos, exigindo uma atencao especial na implantagdo de outras
categorias.

Nos centros de comércio e servico com
insuficiéncia de servigos, devem ser supridas as caréncias de mobiliario
urbano de natureza utilitéaria.

N&o gerar poluicdo visual em areas que
possuam grande quantidade de elementos do mobiliario urbano.

Evitar o bloqueio a visualiza¢éo dos letreiros
das lojas.

Implantacdo de mobiliario urbano para
informac@es - MUPIs em pontos estratégicos, onde ha concentragdo
de pedestres, sem prejudicar os deslocamentos.

Av. SubTlrbal

.

foximidades do Norte Shopping

16



IMOVEIS PARTICULARES

O estabelecimento de regras para a implantagao de mobiliario urbano
com publicidade nas areas e logradouros publicos néo é suficiente para
garantir a preservacao da paisagem urbana da cidade, a seguranca do
transito e o conforto dos motoristas e pedestres. E necessario que
haja um estudo e uma revisao das autorizacdes feitas para a inser¢éo
de publicidade levando em conta ndo apenas as interferéncias criadas
por um Unico imovel particular, mas pelo conjunto dos iméveis que
formam uma ambiéncia urbana.

A Lei Orgéanica do Municipio (art. 463, item XIlI) estabelece que € instru-
mento, meio e obrigacao de responsabilidade do Poder Publico para
preservar e controlar o meio ambiente a “instituicéo de limita¢cdes ad-
ministrativas ao uso de areas privadas, objetivando a protecdo de
ecossistemas, de unidades de conservacao e da qualidade de vida”.

E necessaria a elaboracdo de um estudo
detalhado com parametros e propostas para insercéo de publicidade
nas areas particulares.

Em vias expressas, respeitar a faixa livre a
partir da barra rigida ou meio-fio de cada lado da via, definida caso a
caso, onde ndo sera permitida a implantagao de engenhos publicitari-
0s em areas particulares.

INSERCAO DE PUBLICIDADE NO MOBILIARIO URBANO

Muitas das categorias de mobiliario urbano de natureza utilitaria pos-
sibilitam o acoplamento de publicidade. A legislacdo disp&e sobre algu-
mas dessas categorias.

Sao categorias adequadas para acoplar pu-
blicidade: abrigos de 6nibus, sanitarios publicos, colunas multiuso,
mobiliario urbano para informagées (MUPIs) e indicadores de hora e
temperatura.

Sao categorias inadequadas para acoplar
publicidade: cabines telefonicas, lixeiras, protetores de arvores e ban-
cos de pragas, entre outros.

Considera-se inconveniente pulverizar a pu-
blicidade através de diversos elementos do mobiliario urbano.
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DIRETRIZES ESPECIFICAS

Este capitulo apresenta critérios e parametros para implantagdo das
diferentes categorias de mobiliario urbano com publicidade tratadas na
Metodologia, considerando tipos de engenhos publicitarios e de artefa-
tos do mobiliario urbano de natureza utilitaria com insercéo de publici-
dade nos logradouros e areas publicas.

Os critérios e parametros apresentados referem-se a:

distancias relativas do artefato nos
logradouros publicos;

dimens6es maximas do engenho tratado;
parametros construtivos do artefato, quan-
do for o caso;

localizagdo nas diferentes areas na cidade.

ENGENHOS PUBLICITARIOS
1. TABULETA

A tabuleta, também conhecida como outdoor, é o engenho publicitario
simples com dimensdes padronizadas pela legislacéo especifica de
9m de largura x 3m de altura, destinada a fixacdo de cartazes
substituiveis em folhas de papel.

diretrizes para a tabuleta
distancias relativas da tabuleta nos logradouros publicos

Espagamento minimo a outro engenho pu-
blicitario, quando instalados em logradouros
publicos: 50m (lei 1.921/92).

Méximo de 4 tabuletas por grupo, padroni-
zadas (lei 1.921/92).

No grupo de 2 (duas) a 4 (quatro) tabuletas,
distanciamento padronizado de 0,50m
(cinquenta centimetros) entre elas e 50m
entre os grupos de tabuletas.

pardmetros construtivos

Implantacéo paralela ao alinhamento das
edificagdes (lei 1.921/92).

Obrigato6rio afixar, no alto de cada tabuleta,
placa identificadora da empresa de publici-
dade responsavel pela veiculagéo publicita-

0 00m

ﬂﬂ S0m T
EMGENHD PUBLICITARIO

DISTANCIA MINIMA

TABULETAS
DIMENSOES PADRONIZADAS
9.00 x 3.00m

localizagéo na cidade

ria, nas dimensdes de 0,60m (sessenta cen-
timetros) por 0,30m (trinta centimetros),
mencionando nome do responsavel e nime-
ro do processo administrativo de regulariza-
¢do do engenho (decreto “N” 17.284/99).
Utilizagao de materiais que garantam a se-
guranca do engenho e a sua conservagao.
Aprimoramento do sistema construtivo, re-
comendando-se o uso de estrutura e mol-
dura metalica ou em PVC, resistente a acédo
dos ventos e a agdo por oxidacéo.

Vedada a implantagdo a menos de 200m de
emboques de tlneis e de pontes, viadutos e
passarelas; na orla maritima e na faixa de
dominio de lagoas; nas encostas de morros,
habitados ou n&o; em areas florestadas; na
faixa de dominio de estradas municipais, es-
taduais e federais (LOM).

Vedada a implantagédo na Cidade Nova (Pla-
no Diretor - Lei Complementar 16/92).
Evitar grupos intermitentes de tabuletas em
vias com uma certa extensao.

Impedir qualquer forma de obstrucéo da ven-
tilacdo e iluminagdo em edificacdes e areas
livres nos locais em que se situe.

Impedir a criacdo de qualquer forma de obs-
taculos a circulacéo de pedestres.
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2. PAINEL

O painel é o engenho publicitario afixado em estruturas verticais.
diretrizes para o painel

distancias relativas do painel nos logradouros publicos

Da projec¢éo do painel:
aface externa do meio-fio: minimo de 0,80m.
a faixa de travessia: minimo de 2,00m.
ao prolongamento do alinhamento dos lotes
de esquina, quando ndo houver faixa de tra-
vessia: minimo de 5,00m.
a outro artefato do mobiliario urbano de mé-
dio porte: minimo de 5,00m.
ao eixo da gola da arvore: minimo de 10,00m.
ao bordo da pista de rolamento, em rodovi-
as, medida perpendicular e horizontalmen-
te: minimo de 15,00m.
a outro artefato do mobiliario urbano com pu-
blicidade: minimo de 100,00m.

DIST. MIN. ALINHAMENTO

DIST. MIN. MOBOLIARIO

DA ESQUINA URBANO DE MEDIO PORTE
e 500 500 &
] LARGURA MiNIMA
DACALGADS
DIST. MIN. v
MEIO-FIO =
i ] - o
ot —  — DIST. MIN._
= — GOLADA ARVORE
,Er//’l
e i
10.00 20 DIST. MIN. FAI XA
- —— —— | DETRAVESSIA
@t
= = I
DIST. MIN. O %Mqﬁ
MEIQ-FIO / - el
e T e )
LARGURA MiINIMA
DACALGADADIMSORIADAS
000 500e PISTAS DE ROLAMENTO

FAIXALIVRE DE
CIRCULACAD DE

PEDESTRES

/

o

DIST. MIN. MOBILIARIO

URBANGQ DE PEQUENGC PORTE

DISTANCIA MINIMA DA BORDA
DA PISTA DE ROLAMENTO

em rodovias

dimensdes maximas

&.00m
E.00m

= 00m

5.00m
ALTLESA MB XS
DO MERD-FID

b

EM CORREDORES DE
TRAFEGD

B VAS EXPRESSAS

ALT

TR MA iMA
50

L]

k]

Espagamento entre painéis:

em geral, considera-se pouco restritivo o
espacamento minimo previsto na legislagdo de 50m. Deve ser avalia-
do caso a caso, correspondendo as caracteristicas ubanisticas da area.
Comumente, estima-se o espagcamento minimo entre painéis, em vias
expressas, de 400m em 400m; e em corredores de trafego néo carac-
terizados como vias expressas, de 200m em 200m, de acordo com as
condi¢des de urbanizacao da via.

dimensées

Area publicitaria maxima: 30m? , na faixa de
50m a partir do meio-fio (lei 1.921/92).
Altura maxima, quando instalado até 50m da
borda da pista de rolamento: 5m.

Altura maxima, quando instalado a mais de
50m da borda da pista de rolamento: 15m.
Em vias expressas: maximo de 6,00m de
largura x 3,00m de altura.

Em corredores de trafego nado caracteriza-
dos como vias expressas: maximo de 4,00m
de largura x 2,00m de altura.
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parametros construtivos

localizac&@o na cidade

observacoes

Obrigatério conter plaqueta identificativa da
empresa exibidora (lei 1.921/92).

Utilizagdo de materiais que garantam a se-
guranga do engenho e a sua conservagao.
Emprego de materiais e desenho no supor-
te do painel que garantam um bom acaba-
mento e uma harmonia estética em rela¢éo
ao engenho.

Vedada a implanta¢do a menos de 200m de
emboques de tlneis e de pontes, viadutos e
passarelas; na orla maritima e na faixa de
dominio de lagoas; encostas de morros, ha-
bitados ou ndo; areas florestadas; faixa de
dominio de estradas municipais, estaduais
e federais (LOM).

Vedada a implantagdo na Cidade Nova (Pla-
no Diretor - Lei Complementar 16/92).
Vedada a implantacdo quando interferir na
visibilidade de perspectivas paisagisticas de
interesse ambiental ou na ambiéncia de con-
juntos urbanos de interesse cultural e obs-

truir a visdo da linha de contorno de bens |

tombados ou de interesse artistico, histori-
co e cultural.

Nos corredores de trafego, implantacéo em
calcadas laterais com largura superior a
5,00m e em calcadas com canteiros com
largura superior a 4,50m.

Obrigacao dos responsaveis pela implan-
tacdo do painel, de manter area de 400m?
no entorno do engenho em perfeito estado
de conservacao (lei 1.921/92).

ESPACAMENTC MIMIMO

5.00m

L]
3.00m

300
-

L]
5.00m

BLTLRA MAKMA
00 MERC-FID

B, 0L

15.00

ALTLIRS NSO A

ATE 50.00m D4 BORDA
O PISTS O ROLAMENTD

ACINS DE 50 00m
DA BORDHA DA PESTA
DE RCLAMENTO

OC MEICLFO

tipos de painel
Painel simples - é aquele que ndo possui iluminagéo.

Painel iluminado - é aquele que apresenta fonte luminosa desintegra-
da do conjunto de veiculag&o do antncio. E também chamado frontlight.

Painel luminoso - é aquele no qual a fonte luminosa é parte integrante
do conjunto de veiulag&o do antncio. E também chamado backlight.

Painel luminoso com alternancia e movimento - é aquele que apre-
senta um mecanismo eletrénico, sendo também chamado painel ele-
trénico. Exige cuidados especiais na sua localizacéo, pois pode cau-
sar fortes impactos no local onde é inserido.

diretrizes para o painel luminoso com alternancia e movimento
localizac&o na cidade
Inadequado em calgadas que dividem pis-
tas de rolamento.

Tolerado apenas em faixas além de 15m
da borda da pista de rolamento.

Triedro - é o painel iluminadoconstituido por trés faces com mecanis-
mo que exibe trés mensagens distintas rotativas, em cada uma delas.
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| ESPACAMENTS MINMO

3. GALHARDETE ENTRE GALHARDETES

E o engenho publicitario provisério destinado a veiculagdo de eventos,
promogdes e outras mensagens de carater ndo permanente.

diretrizes para o galhardete

distancias relativas do galhardete nos logradouros publicos
Espacamento minimo entre galhardetes: 50m

dimensbes

Padrdes usuais:

1,80m x 0,60m, elevado a 2,50m do piso
1,00m x 0,50m, elevado a 2,50m do piso

Modelos com dimensdes diferentes deve-

rao ser analisados caso a caso, de acordo | -
com a area a serem instalados.

parametros construtivos

Utilizagcdo de materiais ndo inflamaveis e
nao rigido.

Utilizag&o apenas de iluminagéo publica ja |
existente. Ndo serdo admitidos galhardetes
com iluminac&o propria.

+1.00m

2 50m

+1 H-I:IITI

+—+ B0m

localizac&o na cidade

Vedada a colocagéo em postes da rede elé-
trica e em arvores.

Fixacdo em sustentacdo prépria (suporte
vertical) ou em haste horizontal nos postes
de iluminagé&o publica.

Como veiculam mensagens transitérias, em
geral relacionadas a um espago determina-
do na cidade, é indicada a sua colocagdo
nos logradouros que se constituam em tra-
jetos para essas areas.

Vedada a exposi¢&o por periodo superior a
15 dias e ap6s data final do evento veicula-
do.
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MOBILIARIO URBANO DE NATUREZA UTILITARIA COM INSER-
CAO DE PUBLICIDADE

1. MOBILIARIO URBANO PARA INDICAGCAO DE SERVICOS - MUPI

Painel luminoso de duas faces, cuja fungéo utilitaria é prestar informa-
cOes direcionais (referentes a localizagéo de bairro, localidade ou
edificacdo), turisticas e de servicos, ou mensagens de carater educativo.
Em geral, apresentam servigcos de mapas. Também podem orientar
através de setas direcionais ou texto historico do local e de monumen-
tos.

Pode conter outros servigos, como lixeiras de reciclagem, ou estar
acoplado em abrigos de 6nibus.

diretrizes para o MUPI
distancias relativas do MUPI nos logradouros publicos

Da projegao do MUPI:
a face externa do meio-fio: minimo de 0,80m
ao prolongamento do alinhamento do imé-
vel de esquina, quando ndo houver faixa de
travessia de pedestre: minimo de 2,00m
a outro elemento do mobiliario urbano: mini-
mo de 2,00m
a faixa de travessia: minimo de 2,00m
ao acesso de garagem: minimo de 2,00m
ao eixo da gola da &rvore: minimo de 2,50m
a outro elemento do mobiliario urbano de
grande porte: minimo de 3,00m
a telefone publico: minimo de 3,00m
a hidrante: minimo de 6,00m
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dimensées

Altura maxima do suporte do painel: 2,50m
Altura maxima do suporte nas calcadas em
areas de interesse paisagistico: 2,00m
Area publicitaria maxima: 2,00m?

Sua forma e suas dimensdes admitem vari-
acOes desde que favoregcam a visualizacéo
da informagdo e permitam o fluxo livre de
pedestres.

parametros construtivos

Utilizacdo de materiais que garantam a
seguraca do engenho e a sua conservagao.
Recomenda-se o uso de estrutura e mol-
dura metalica ou em PVC, resistente a acédo
dos ventos e a agdo por oxidacao.

l

m

ALTURA MAXIMA
2.50m
ALTURA MAXIMA

—_—

AREAS COM TOLERANCIA
A VEICULAGAO PUBLICITARIA

AREAS COM FORTES RESTRICOES
A VEICULAGAO PUBLICITARIA
AREAS COM RESTRICOES AREAS DE ANIMAGCAO
A VEICULAGAO PUBLICITARIA

localizac&o na cidade

Como possibilita maior visibilidade por pe-
destres, é indicado para inser¢éo em calca-
das largas, onde a faixa livre de circulag&o
de pedestres seja maior ou igual a 2,00m,
nas calgadas com largura superior a 4,50m,
nas:

areas com intenso movimento ou
concentragao de pedestres;
proximidades das entradas de Metr6,
estacao de trem e terminais de dnibus;
proximidades de estabelecimentos de lazer
e de comércio e servigos de grande porte
(por exemplo, estadios e ginasios,
universidades, shopping-centers etc.).

Como destina-se a prestacdo de
informacGes a visitantes e turistas, é indicado
para insergdo em calgcadas largas (minimo
de 4,50m de largura) nas areas proximas a
estabelecimentos hoteleiros.

Sua implantagdo podera ser perpendicular
ou paralela ao meio-fio.

Insercdo na faixa das calcadas reservada
ao mobiliario urbano.
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2. INDICADOR DE HORA E TEMPERATURA

Artefato do mobiliario urbano luminoso que contém relégio de
funcionamento sincronizado e termdmetro dos tipos digital ou analégico.

diretrizes para o indicador de hora e temperatura

distancias relativas do indicador de hora e temperatura nos
logradouros publicos

Da projecgéo do indicador de hora e temperatura:
a face externa do meio-fio: minimo de 0,80m
a projecdo da marquise: minimo de 2,00m
a faixa de travessia: minimo de 2,00m
ao eixo da gola da &rvore: minimo de 5,00m
ao prolongamento do alinhamento dos lotes
de esquina, quando ndo houver faixa de
travessia de pedestres: minimo de 5,00m
a outro elemento do mobiliario urbano em
suporte: minimo de 5,00m
a artefato do mobiliario urbano de grande
porte (por exemplo, abrigo de 6nibus ou
banca de jornal): minimo de 15,00m
a borda da pista de rolamento, em rodovias:
minimo de 15,00m
a outro mobiliario urbano com publicidade:
minimo de 50,00m

DISTANCIA MINIMA DA BORDA
DA PISTA DE ROLAMENTO

DIST. MiN.
MEIQ-FIO

DIST. M.

DEST. MIN.

MEID-FIO ¥

FALXA PARA
CIRCU% DE PEDESTRES

DIST. MIN. ALINHAMENTO DA ESQUINA
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ESPACAMENTO MiNIMO
DE MOBILIARIO URBANO
COM PUBLICIDADE

_50m
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dimensdes

Altura maxima: 5,00m
Largura méaxima: 2,50m
Area publicitaria maxima: 2,00m2



3. ABRIGO DE ONIBUS
diretrizes para o abrigo de dnibus
distancias relativas do abrigo de 6nibus nos logradouros publicos

Da projegéo do abrigo de 6nibus:
a face do meio-fio: minimo de 0,80m
a poste: minimo de 2,00m
a outro elemento do mobiliario urbano de
pequeno porte: minimo de 3,00m
a eixos de gola de arvores: minimo de 3,00m
a acessos de garagem: minimo de 5,00m
ao alinhamento do imével de esquina:
minimo de 10,00m
a faixa de travessia: minimo de 20,00m
a outro elemento do mobiliario urbano de
grande porte: minimo de 50,00m

Espacamento minimo entre abrigos de dnibus:
atendendo & marcacgéo oficial dos pontos
de dnibus, definida pela Secretaria Munici-
pal de Transportes.

dimenséao

Area publicitaria méaxima: 4,00m? (2,00 m?
por face)

parametros construtivos

Adoc&o de modelo-padrdo que permita
acoplamento de médulos, para atender
aumento da demanda.

Fechamentos laterais e posteriores sédo
opcionais.

Emprego de estrutura prépria compativel a
cargas superiores as usuais.

Utilizacdo de iluminagao artificial, com
funcionamento diurno e noturno.

10.00 300 -/

DIST.MIN. ALINHAMENTO DA ESQUINA

DIST. MIN. MOBILIARIO
UREAMO DE PEQUEND PORTE

DIST. MIN. MEIOQ-FIO

DIST.MIN. POSTE

DIST. MIN. MOBILIARIO
URBANQ DE GRANDE PORTE

50.00

DIST. MIN.
FAXA DE PEDESTRE

DIST. MIN. ACESE0 GARAGEM

localizag&o na cidade

DIST.MIN. ELXO
GOLA DE ARVORE

Imprescindivel nos corredores de trafego,
nas calgadas com largura superior a 4,80m,
preservando uma faixa livre de circulacéo de
pelo menos 2,00m, principalmente nas
seguintes situagoes:

nos pontos de concentragdo de pedestres,
nas proximidades a estabelecimentos de
grande porte ou de maior nimero de
estabelecimentos comerciais e de servigos,
nos pontos intermodais e de terminais das
linhas de transporte coletivo;

em locais fronteiros a extensos muros de
vedagdo com pouco acesso a rua.
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4. COLUNA MULTIUSO

Elemento do mobiliario urbano destinado a abrigar fung6es diversas
como suporte de equipamentos de servigos, quiosque de informacdes,
venda de ingressos, sanitarios etc. ou simplesmente para afixagéo de
painéis.

diretrizes para a coluna multiuso

dimensdes

Altura méaxima: 4,50m
Area publicitaria méaxima: 8,00m?

4 50m
ALTURA NAXIMA,

parametros construtivos

localizac&o na cidade

Desenho compativel ao seu entorno, com
facilidade de identificagdo e utilizagao.
Utilizagao de material resistente. Em caso
do uso de estrutura metalica, empregar
tratamento anticorrosivo e acabamento que
garanta a durabilidade.

Utilizagcdo de acabamentos sem arestas
vivas ou pontiagudas, prejudiciais ao contato
fisico e & aproximacao do usuério.
Quando utilizados painéis de vidro,
empregar material que n&o projete estilhagos
em caso de acidente.

Em pracas, com amplos espacos livres, no
entorno de areas comerciais com intenso
movimento de pedestres, preferencialmente
com estacionamento de veiculos nas
proximidades.
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5. SANITARIO PUBLICO
diretrizes para o sanitario publico

dimensées

Area publicitaria maxima: 4,00m2

parametros construtivos

Emprego de mdédulo independente com

localizac&o na cidade

dimensdes minimas e integracéo no entorno,
com facilidade de identificac&o e utilizagao.
Admissdo de variagdes de modelo,
caracterizando modelo especial, para areas
de valor paisagistico, turistico e/ou historico,
e modelo standard, para as demais areas.
Utilizacdo de sistema de seguranca que
permita garantir o isolamento do sistema
técnico das instalagbes de uso publico e a
manutencéo adequada.

Previsao de ventilagdo e iluminacéo.
Preferéncia a instalagdo que nédo danifique
o piso e facilite o remanejamento.
Previsdo de dispositivo de recepcao de
moedas (ou fichas).

Atencdo aos principios de acessibilidade
universal, prevendo-se faixas de orienta¢éo
e pisos de alerta.

Utilizagdo de material resistente. Em caso
do uso de estrutura metélica, empregar
tratamento anticorrosivo e acabamento com
durabilidade.

Utilizacdo de acabamentos sem arestas
vivas ou pontiagudas, prejudiciais ao contato
fisico e & aproximagé&o do usudrio.
Quando utilizados painéis de vidro,
empregar material que n&o projete estilhagos
em caso de acidente.

Em pracas, com amplas areas livres, no
entorno de locais com movimento de
pedestres, como terminais de transporte
coletivo ou areas de comércio e servicos de
lazer.

Em pracas, com amplas areas livres, de
animacado cotidiana ou periédica, que
concentre um nimero razoavel de usuarios.

observagao

Nos sanitérios méveis, a area de explora¢éo
publicitaria ficaré condicionada & legisla¢éo
em vigor, respeitadas as dimensdes
maximas de 1,00m2 por médulo duplo.

distancias relativas da coluna multiuso e sanitario publico nos

logradouros publicos

Da projecgéo de coluna multiuso ou sanitario

DIST. MIN. POSTE

o« EU.DE}/

publico:

a face do meio-fio: minimo de 1,00m

a poste: minimo de 2,00m

a outro elemento do mobiliario urbano de
pequeno porte: minimo de 3,00m

ao eixo da gola de arvore: minimo de 3,00m
ao acesso de garagem: minimo de 5,00m
a faixa de travessia: minimo de 5,00m

a outro elemento do mobiliario urbano de

médio porte: minimo de 5,00m

ao alinhamento do imével de esquina:

minimo de 10,00m

a outro elemento do mobiliario urbano de
grande porte: minimo de 50,00m

DIST. MIN. MOBILIARIO

UREBAMO DE GRANDE PORTE

E:ﬂH%TO (]
DA ESQUINA

DIST. MIN,
MEIO-FIO

5,00 DIST. MIN. MOBILIARIO

T~_URBANQ DE MEDIC PORTE
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DISTRIBUIGAO DO MOBILIARIO URBANO COM PUBLICIDADE
NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Do ponto de vista da veiculagéo publicitaria, a Cidade do Rio de Janeiro
esté dividida em:

areas de siléncio

Sao areas que apresentam as seguintes situagoes:
Unidades de Conservagdo Ambiental
(incluindo Areas de Protegdo Ambiental,
parques, reservas etc., de acordo com a
classificacéo estabelecida pelo Plano Diretor -
Lei Complementar n°® 16/92), definidas pela
legislacéo federal, estadual e municipal;
em encostas, habitadas ou ndo, acima da
cota 50;
nas areas florestadas;
no entorno de bens tombados, definidos
pelos 6rgédos responsaveis pela prote¢ao do
patriménio histdrico, artistico e cultural.

Nestas areas sdo admitidos artefatos do
mobiliario urbano sem publicidade ou apenas com a marca institucional
do patrocinador (em espaco nunca superior a 15% da superficie em
que se situe).

areas com fortes restricdes a veiculagdo publicitaria

Sao areas que apresentem as seguintes situagoes:
areas de interesse paisagistico, abrangendo
a orla maritima e o entorno das lagoas;
areas residenciais;
areas com ocupagdo nédo consolidada;
areas com projeto urbano especifico, como
o Corredor Cultural.

Estas areas exigem um cuidado especial na
insercéo de mobiliario urbano com publicidade. Deverao ser estudadas
caso a caso. Recomenda-se apenas a implantagdo de mobiliario
urbano de natureza utilitdria com insergcdo de publicidade e em
determinados casos, engenhos provisérios.

areas com restrigdes a veiculagao

Sédo areas com movimento de veiculos e
pedestres razoavel, caracterizando centros de comércio e servigos,
de ambito local e regional, podendo ser formados por um ou mais
logradouros publicos.

Nestas areas é possivel a insercao de
mobiliario urbano com publicidade de natureza utilitaria, adequadamente
espacados e dimensionados, observando-se aspectos relativos a
legislacdo especifica, panorama paisagistico, uso do solo, desenho
urbano e interferéncia na fluidez do trafego da area considerada,
avaliados caso a caso.

areas com tolerancia para veiculagdo publicitaria

Sao areas com intenso fluxo de veiculos de
passagem, caracterizando corredores de trafego, em vias expressas
ou ndo, com alta a média fluidez de trafego.

Nestas areas é possivel a insergcédo de
mobiliario urbano com publicidade, de natureza utilitaria ou engenhos
publicitarios, adequadamente espagados e dimensionados, tanto quanto
possivel padronizados, observando-se aspectos relativos a legislacdo
especifica, panorama paisagistico, uso do solo, desenho urbano e
interferéncia na fluidez do trafego da area considerada, avaliados caso
a caso.

areas de animacéao

Séo éareas de apelo comercial, com intenso
movimento de pedestres e veiculos, caracterizando centros comerciais
ou de lazer, que possuem grande potencial para veiculagéo publicitaria,
com boa visibilidade de veiculos e/ou pedestres.

Nestas areas admite-se inserir uma maior
quantidade e diversidade de categorias de mobiliario urbano com
publicidade, de natureza utilitaria ou engenhos publicitérios, estimulando
a animagéo cotidiana ou periddica, observando-se a seguranca do
trafego e o conforto dos pedestres.
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ANEXO

sumario da legislacéo relativa a exibi¢do de publicidade
na cidade do Rio de Janeiro

Manual de Implantag¢éo de Mobiliario Urbano
Plano Diretor

Lei Organica do Municipio do Rio de Janeiro
Leis:

506 - Cria a Zona Especial do Corredor Cultural do centro da cidade e
dé outras providéncias.

758 - Veiculacdo de propaganda nos logradouros publicos e local
exposto ao publico.

905 - Permite afixacdo de propaganda nas passarelas de pedestres
como forma de ressarcimento dos custos de construcao.

939 - Acrescenta dispositivo a Lei n® 506.

1.047 - Dispde sobre instalagdo de equipamento de ginastica em
pragas, parques e praias.

1.139 - Disp0e sobre a preservacéo de bens iméveis da Zona Especial
do Corredor Cultural e d& outras providéncias.

1.220 - Projeto “Adote uma Praca”.

1.233 - Autoriza o Executivo a instalar e administrar banheiros pablicos
em areas prioritarias.

1.555 - Autoriza o poder executivo a outorgar sob regime de concesséo
a instalacdo de engenhos de publicidade nos postos de salvamento da
orla maritima.

1.624 - Dispde sobre instalagéo de latGes de lixo mdveis por empresas
privadas.

1.921 - Veiculagéo de propaganda em tabuletas, painéis e letreiros nos
logradouros publicos e local exposto ao publico.

2.366 - Estabelece obrigatoriedade da incluséo de elementos que
possibilitem a identificacéo de promotores de espetaculos nos cartazes
de propaganda.

2.572 - Veda em préprios municipais eventos com propaganda de fumo
e seus derivados.

Decretos:
5.725 - Altera Regulamento n° 3 - Veiculacéo de publicidade ao ar livre.
5.933 - Permisséo de uso de préprios municipais.

6.689 - Fixa critérios para veiculacdo de publicidade nas obras
realizadas em imoveis publicos, logradouros ou areas de dominio
publico.

8.345 - Extingue conselho de publicidade e propaganda (qualquer
publicidade néo prevista dependeréa de prévia autorizagéo do Prefeito).

12.292 - Estabelece critérios para utilizagdo dos engenhos onde se
fixa as bandeiras identificadoras das distribuidoras.

13.524 - Cria Corredor Cultural Publicitario da Av. Brasil e regulamenta
as condi¢Bes de veiculagao de publicidade.

14.251 - Altera por modificacé@o e inclus@o o artigo 2° do decreto n°
13.524 (publicidade em passarela na Av. Brasil).

14.481 - Disciplina a veiculacao de publicidade de eventos e produgdes
artisticas em tapumes de obras e painéis especiais.

14.898 - Determina tombamento definitivo dos bens culturais que
menciona (area em torno do Hipédromo da Gavea do Jockey Club
Brasileiro).

14.999 - Dispde sobre a colocacéo de painéis obrigatorios e anuncios
publicitarios em iméveis em construcéo e em obras.

15.201 - Dispbe sobre veiculagdo de publicidade da campanha a
candidatura as olimpiadas de 2004.

15.380 - Altera o regulamento 6 da Consolidagdo das Posturas
Municipais (engenhos publicitarios em bancas de jornais e revistas).

15.849 - Autoriza o Secretario Municipal de Governo a subdelegar as
competéncias que menciona ao Coordenador de Licenciamento e
Fiscalizacao.

16.975 - Autoriza a veiculagdo de publicidade no vidro de seguranca
traseiro dos veiculos destinados ao servigo de transporte de
passageiros em veiculos de aluguel a taximetro, nas condi¢des que
menciona.

17.284 - Determina recadastramento ou procedimento de legalizacéo
de tabuletas (outdoors) instaladas no municipio do Rio de Janeiro.
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17.313 - Declara nulas todas as autorizagfes e permissdes de uso de
bens puablicos destinadas a veiculagao de publicidade.

Portarias e Resolucdes:

Resolugao SMG n° 189 - Subdelega ao Coordenador de Licenciamento
e Fiscalizagdo as competéncias que menciona.

Resolugdo SMTR n° 859 - Regulamenta a veiculagdo de publicidade
prevista nos Decretos n® 12.894 e n° 16.975.

Portaria F/CLF n° 356 - Cria comissao especial para licenciar atividades
econdmicas e autorizar publicidade por ocasido da realizacdo de
eventos de grande porte no municipio.

Portaria F/CLF n° 384 - Dispde sobre procedimentos administrativos
referentes a recadastramento e legalizag&o de tabuletas (outdoors).

Deliberag&o n° 33 - Aprova instrugdes para colocagéo de publicidade
nas vias integrantes do Plano Rodoviario Estadual.

Conj. F/ICLF SPAB 01 - Estabelece condi¢cfes para instalagdo de
engenhos publicitarios - tabuletas no Corredor Cultural da Av. Brasil.
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