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CHAMAMENTO PUBLICO DE PROJETOS CULTURAIS

Selecdo de projetos culturais para a programagao da 282 Campanha Paixdo de Ler

A Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro (PCRJ), por intermédio da Secretaria Municipal de Cultura
(SMC), torna publico o Chamamento Pablico de Projetos Culturais para compor a programacao da
28% Campanha Paixdo de Ler, que acontecera no periodo de 25 a 28 de novembro de 2020, em
ambiente virtual. A Secretaria recebera as inscricGes de propostas das acGes a serem realizadas no

evento por meio de um formulario on-line informado no presente edital.

1. DO OBJETO

1.1 - A 282 Campanha Paixdo de Ler € um evento de literatura realizado pela Secretaria Municipal de
Cultura ha 28 anos e ocorrera no periodo de 25 a 28 de novembro de 2020.

1.2 — Devido a pandemia do novo coronavirus, a 28% Campanha Paixdo de Ler serd realizada em
formato virtual, possibilitando a transmissao e acesso ao conteido da programacéo para todas e todos
com seguranca.

1.3 — Entende-se como formato virtual transmissao ao vivo por plataforma on-line.

1.4 - Este Chamamento Publico visa selecionar propostas de agdes culturais individuais e/ou
coletivas, para serem realizadas na programacao do evento visando o estimulo e desenvolvimento da
promocéao da leitura, da difuséo do livro e formacéo cultural.

1.5 - Serédo disponibilizadas 34 (trinta e quatro) vagas para atividades culturais a serem realizadas nos
4 (quatro) dias de evento da 28% Campanha Paixao de Ler.

1.6 — Poderéa se inscrever neste edital até 02 (duas) propostas de atividade cultural por proponente
para a programacdo da campanha com data e horario designado pela Geréncia de Livro e Leitura da
Secretaria Municipal de Cultura.

1.7 — As atividades propostas para a programacdo central organizada pela Geréncia de Livro e
Leitura deverdo ter duracdo maxima de 30 minutos.

1.8 — As atividades propostas para as programacdes simultaneas deverdo ter duracdo maxima de 1
hora.

1.9 - Os projetos podem contemplar uma ou mais das linhas de a¢Ges descritas abaixo:

a) apresentacdes artistico-literarias;



b) contagdes de historias, roda de leitura e/ou leitura dramatizada;

C) cursos, oficinas e palestras sobre literatura, formacao de leitores e mediadores;

d) encontros literarios com escritores / especialistas em assuntos sobre literatura;

e) encontro com um escritor ou um ilustrador;

) langamento de livro.
1.10 - A selecdo prevista, neste Chamamento Publico, é especifica com foco na programacdo cultural
da 282 Campanha Paix&o de Ler, e ndo interfere no chamamento de outros profissionais e grupos para
atividades e programas especificos realizados pela Secretaria Municipal de Cultura.
1.11 - As propostas serdo realizadas no periodo de vigéncia da campanha, nos dias e horarios
estabelecidos pela Secretaria Municipal de Cultura, conforme critérios de organizacdo da
programacdo, como temas, considerando as sugestdes dos proponentes no formulario de inscrigéo.
1.12 - Os profissionais devem apresentar propostas e comprovar por meio de curriculo conhecimento
e experiéncia na respectiva linha de acdo, observados os critérios de aceitabilidade das propostas e de
classificagdo descritos nos itens seguintes deste Chamamento Publico.
1.13 - As propostas devem ser elaboradas de acordo com o tema da campanha.
1.14 — O tema da 28?2 edicdo da Campanha Paixdo de Ler sera o centenario da escritora Clarice

Lispector.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 — As propostas podem ser submetidas por proponentes estabelecidos como pessoas fisicas ou
juridicas na cidade do Rio de Janeiro.

2.2 - Serdo admitidos a participar da presente selecdo todos os profissionais das areas artisticas e
culturais que apresentarem perfis compativeis com 0s objetivos e natureza do presente Chamamento
Pablico e que manifestarem interesse em fazé-lo.

2.3 - O proponente devera ter como objetivo atividades artisticas e culturais comprovando que a area
de atuacdo é compativel com o objeto deste edital.

2.4 - A Secretaria Municipal de Cultura ndo podera se responsabilizar por recursos técnicos ou
operacionais que nado tenha disponivel. A utilizacdo de estrutura técnica complementar a realizacao
da atividade, assim como a sua locacao, € de total responsabilidade do proponente.

2.5 - As atividades propostas deverdo ser adaptaveis para serem realizadas em formato virtual.

2.6 — As transmiss@es on-line sdo de responsabilidade do proponente em plataformas de sua escolha,
sendo obrigatorio a indicacdo na ficha de inscricdo.

2.6 - Todas as despesas para a viabilizacdo das propostas deverado ser arcadas pelo proponente, sendo

de sua responsabilidade prever todos 0s gastos necessarios para a execucdo, por exemplo: material,



licengas, assinatura de provador de Internet, equipamentos e recursos humanos.
2.7 - Cabe a Secretaria Municipal de Cultura definir os dias e horéarios de execucéo das atividades.
2.8 - Arealizag8o das propostas esta prevista para os dias 25 a 28 de novembro de 2020, em horarios
simultaneos a programacdo central. Poderd a Secretaria Municipal de Cultura alterar o periodo, as
datas e os horarios de realizagcdo, em comum acordo com a proponente, caso necessario.
2.9 - E vedada a inscricdo, selecdo e a aprovacio de projetos que se enquadrem em qualquer um dos
itens abaixo:
a) que atentem contra a ordem publica ou que prejudiquem a imagem da Secretaria Municipal
de Cultura;
b) que infrinjam o Codigo de Defesa do Consumidor ou qualquer outra lei ou norma juridica
vigente;
C) que causem ou possam Vir a causar impacto negativo a salde ou ao meio ambiente;
d) que sejam ligados a jogos de azar ou especulativos, salvo se regulamentados em legislacdo
especifica;
e) que violem o direito de terceiros, incluidos os de propriedade intelectual,
) que evidenciem discriminacao de raca, credo, orientacdo sexual ou preconceito de qualquer
natureza;
g) de caréater politico partidario ou religioso;
h) que envolvam maus tratos com animais;
i) que caracterizem promocdo pessoal de autoridade ou servidor publico ou da imagem de
pessoa do governo federal, estadual e municipal;

j) que incentivem o uso de bebidas alcodlicas, cigarro ou outras drogas.

3. PERFIL DAS PROPOSTAS

3.1 - As propostas deverdo estar coerentes com o tema da 28% Campanha Paixdo de Ler que nesta
edicao 2020 traz como tema “Centendrio da escritora Clarice Lispector” que contemplara projetos
que desenvolverem ideias para construcdo de um novo olhar ao acesso a leitura, cultura e educacao
pela grande contribuicdo da escritora na literatura brasileira, o papel do feminino na literatura e
valorizacdo da vocacdo cultural e artistica pelas diversas linguagens artisticas.

3.2 - Todas as propostas deverao conter indicacdo de faixa etéria.

3.3 — As atividades propostas para a programacdo central organizada pela Geréncia de Livro e
Leitura deverdo ter duracdo maxima de 30 minutos.

3.4 — As atividades propostas para as programacdes simultaneas deverdo ter duracdo maxima de 1

hora.



4. LINHAS DE ACAO

4.1 - Apresentacdes artistico-literarias.
4.1.1 - Sdo atividades que favorecam o dialogo da literatura com outros segmentos culturais,
tais como: teatro, danca, circo, cinema, musica, artes visuais e outras que podem envolver
acOes expositivas e/ou interativas.
4.1.2 - As atividades podem envolver performances, jogos, cine-clubes, entre outros. O
formato deve ser criado e apresentado pelo proponente e deve ter conteudo coerente com 0
tema da campanha.

4.2 - Contagdes de historias, roda de leitura e/ou leitura dramatizada.
4.2.1 - As atividades que envolvem a contagdo/leitura de historias sdo modalidades artistico-
culturais ludicas e de estimulo a reflexdo, caracterizada, principalmente, pela narracéo/leitura
de obras literarias e da tradigéo oral.
4.2.2 - A roda de leitura e/ou leitura dramatizada séo atividades de leitura de obras literarias
e/ou trechos destacados das mesmas, em grupo, de forma orientada por especialista.
4.2.3 - As propostas poderdo abranger historias/obras/escritores coerentes com o tema da
campanha e diferentes formas de manifestacéo, ou seja, poderdo ser nos moldes do narrador
tradicional, que se utiliza apenas da oralidade; utilizando aderecos, expressao corporal e
dramatizacdo; com manipulacdo de bonecos; com utilizacdo de técnicas de teatro de sombras;
com musica; utilizando como elemento cénico o livro; entre outras formas.

4.3 - Cursos, oficinas e palestras sobre literatura, formacéo de leitores e mediadores.
4.3.1 - As propostas deverao ser de atividades praticas, de fruicdo e de criacdo que exercitem
e instiguem a experimentacdo e/ ou a reflexdo acerca dos seus contetdos, que
preferencialmente devem ter relacdo com o conteldo da campanha: literatura, incentivo a
leitura, criacdo literaria, ilustracdo, editoracao literaria, histérias em quadrinhos, narracao de
histdrias orais, cultura popular, contos de fadas, linguagens maltiplas, entre outras.
4.3.2 - As propostas devem ser expositivas em versdao pocket, visando abordagem do
conhecimento de forma objetiva, para atualizacdo e enriquecimento de sua experiéncia de
escrita e formacdo literaria.
4.3.3 - As atividades deverdo ser ministradas por autor(es) ou especialista(s) sobre tema(s) do
universo da literatura e criacdo literaria;

4.4 - Encontros literarios.
4.4.1 - Encontros que retnam 02 (dois) escritores, especialistas e/ou pessoas relacionadas ao
universo literario para dialogar sobre um assunto no contexto do tema da campanha e um

mediador.



4.4.2 - Deve-se permitir a reflexdo do pensamento, as singularidades do momento da
"criacdo”, onde autores/ilustradores e leitores dividirdo o mesmo espago, diminuindo
distancias e compartilhando experiéncias literarias.

4.5 - Encontro com o escritor ou ilustrador.
4.5.1 - No caso de encontros com um escritor, ele devera apresentar sua obra e relatar suas
experiéncias, promovendo a aproximacdo com os leitores. Além de estimular a criagdo
literaria e o0 gosto pela leitura, ajudando a entender melhor a importancia da palavra e da

literatura, bem como as transformac@es que hoje definem o mundo a nossa volta.

5. DA INSCRICAO

5.1 - As inscrices ficardo abertas no periodo das 10h do dia 04/11/2020 as 18h do dia 12/11/2020.
5.2 - As inscriches sdo gratuitas e serdo aceitas, exclusivamente, pela internet por meio de um
formulario especifico do programa, inserindo as informag6es sobre o projeto e seu responsavel. Ao
finalizar a insercdo dos dados solicitados e concluir o cadastramento de seu projeto, 0 proponente
recebera a confirmacdo de inscrigéo;

5.3 - As inscricOes serdo feitas exclusivamente através do link de inscrigdo disponivel no site desta

Secretaria no endereco www.rio.rj.gov.br/web/smc.

5.4 - Em caso de ddvidas o interessado podera enviar um e-mail para 0 seguinte endereco:
paixaodeler.cultura@gmail.com

5.5 - Ndo sera aceita nenhuma inscri¢do protocolada nesta Secretaria ou recebida por via postal.

5.6 - A Secretaria ndo se responsabiliza pela falha na inscrigdo por conta de problemas em servidores,
em provedores de acesso, na transmissao de dados, na linha de comunicacdo ou por lentiddo nos
servidores.

5.7 - O endereco de correio eletrénico e telefones informados no ato da inscricdo do projeto serdo o
canal de comunicac&o entre a Secretaria Municipal de Cultura e o proponente. E de responsabilidade
do proponente manter ativo e atualizado o endereco de correio eletronico e telefones cadastrados.

5.8 - Uma vez enviado o projeto a Secretaria Municipal de Cultura, o aplicativo ndo permite que o
proponente realize qualquer modificacao.

5.9 - Arealizacao das propostas esta prevista para os dias 25 a 28 de novembro de 2020.

5.10 - A divulgacdo do resultado final estd prevista para o dia 16 de novembro de 2020, e sera

publicada no endereco eletrbnico www.rio.rj.gov.br/web/smc , sendo de responsabilidade de cada

proponente o acompanhamento de todo o processo seletivo, obedecendo aos prazos definidos.

6 - DASELEGCAO E DOS CRITERIOS
6.1 - As propostas serdo avaliadas por uma comissdo composta por representantes da Secretaria
Municipal de Cultura.


http://www.rio.rj.gov.br/web/smc
http://www.rio.rj.gov.br/web/smc

6.2 - A Comissdo de Selecdo avaliara e classificara como habilitadas ou ndo habilitadas as propostas
inscritas, sem ordem de classificacdo, considerando as exigéncias especificadas neste Chamamento
Publico. So estardo aptas a serem selecionadas para integrar a programagdo da 282 Campanha Paix&o
de Ler as propostas classificadas como habilitadas.
6.3 - A comissdo levard em consideragdo 0s seguintes critérios: (ver pontuacao - anexo 01)
a) Fundamentacdo e conteldo: sera considerado a apresentacdo da concepgdo e conceito
curatorial, a andlise da clareza e qualidade da proposta com descri¢do sucinta da forma que se
dara a capacidade de estimular o interesse pela leitura e literatura;
b) Originalidade: serdo considerados a pertinéncia e relevancia da atividade para o estimulo ao
valor simbélico do livro e a promocéo da leitura presentes nas acdes desenvolvidas e a pesquisa
da linguagem, clareza e qualidade da proposta com o uso de uma abordagem literaria |,
fundamentos tedricos e qualidade técnica.
c) Desenvolvimento da proposta: serdo avaliados a qualidade artistica e educativa, relevancia
artistica do projeto, a adequacdo ao publico-alvo; a adequagdo ao tema da campanha, a
viabilidade do projeto e a acessibilidade com utilizacdo de recursos que facilitem o acesso para
todos.
d) Curriculo do proponente - qualificacdo do profissional idealizador da proposta.

7. DA COMISSAO JULGADORA

7.1 - A Comisséo de Selecdo sera composta por 3 (trés) membros indicados pela Geréncia de Livro e
Leitura da Secretaria Municipal de Cultura, profissionais do quadro de servidores com reconhecido
conhecimento e experiéncia na area cultural.

7.2 - AComissao de Selecdo € soberana quanto aos méritos das decisdes.

7.3 - AComisséao de Selecdo cabera a anélise e a selecdo das propostas.

7.4 - Nenhum membro da Comissdo de Selecdo podera participar de forma alguma de projeto
concorrente ou ter quaisquer vinculos profissionais ou empresariais com as propostas apresentadas

ou de parentesco com as proponentes.

8 - DAS PROPOSTAS SELECIONADAS

8.1 - O ato da inscricdo implica a sujeicdo as condicdes estabelecidas neste edital.

8.2 - Os selecionados autorizam, desde ja, a Secretaria Municipal de Cultura a mencionar a parceria e
utilizar em suas a¢des de difusdo, sem qualquer 6nus, as pec¢as publicitarias, fichas técnicas, material
audiovisual, fotografias e os relatorios de atividades derivados das propostas selecionadas.

8.3 - Os selecionados deverado inserir em todo e qualquer material de divulgacdo, comunicacéo visual
ou virtual, e releases, 0 nome da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro e da Secretaria Municipal de

Cultura, conforme tutorial disponibilizado pela Assessoria de Comunicagao no site da prefeitura.



8.4 - O referido tutorial ficara a disposi¢do no endereco eletronico www.rio.rj.gov.br/web/smc

9. SOBRE REMUNERACAO

9.1 - Nédo sera necessario apresentar uma prestacdo de contas apds a realizacdo das propostas
aprovadas por este edital.

9.2 — As propostas aprovadas serdo pro bono, ou seja, que ndo levam remuneracdo por serem acgoes
para 0 bem publico, tendo com a Secretaria Municipal de Cultura vinculo de parceria no periodo
vigente do evento.

9.3 - As datas e horérios de realizacdo das propostas serdo definidos pela Secretaria Municipal de
Cultura em comum acordo com a proponente dentro do periodo estabelecido neste edital.

10 ESCLARECIMENTOS GERAIS

10.1 - Cada proponente podera inscrever apenas 01 (uma) proposta.

10.2 - Ndo serdo aceitas propostas enviadas via e-mail.

10.3 - N&o serdo aceitas inscri¢cdes de propostas que ndo cumpram rigorosamente todas as exigéncias
previstas neste edital e a auséncia de quaisquer informagdes implicard na desclassificacdo do (s)
proponentes (S).

10.4 - As propostas estdo previstas para serem realizadas nos dias 25 a 28 de novembro de 2020.

10.5 — Caso haja necessidade, cabe a Secretaria Municipal de Cultura em comum acordo com o
proponente, a alteracdo das datas e horarios das atividades.

10.6 - As propostas s@o de exclusiva responsabilidade das proponentes, que assumem toda e qualquer
responsabilidade civil e/ou criminal decorrente de reclamacéo, exigéncia ou questionamento judicial
e/ou extrajudicial alusivo a violacdo de direitos de propriedade intelectual, quanto ao contetdo e a
forma do trabalho inscrito, inclusive no tocante ao recolhimento de quantias ao ECAD, relativamente

a execucao publica de obras musicais, litero-musicais e fonogramas, se for o caso.

Rio de Janeiro, de novembro de 2020

Roseli Duarte
Secretaria Municipal de Cultura



ANEXO 01
CRITERIOS DE SELECAO E PREMISSAS ESTRATEGICAS

LINHA DE ACAO:
NOME DA PROPOSTA
PROPONENTE

A selecdo sera realizada de acordo com o ranking da pontuagdo abaixo, considerando-se que cada item terd uma
graduacdo de nota de 1 a 5 pontos, totalizando no maximo 50 pontos e cada membro da comissao devera apresentar
uma breve justificativa de sua avaliag&o.

CRITERIOS PONTUACAO JUSTIFICATIVA

Fundamentacao e contetdo lab

1 | Concepcdo e conceito curatorial: andlise da clareza
e qualidade da proposta com descri¢do sucinta da
forma que se dara a capacidade de estimular o
interesse pela leitura e literatura

Originalidade lab

2 | Pertinéncia e relevancia: estimulo ao valor
simbolico do livro e a promogéo da leitura.

3 | Pesquisa de linguagem : abordagem literaria ,
fundamentos tedricos e qualidade técnica da
proposta.

Desenvolvimento do Projeto lab

4 |Qualidade artistica-cultural: relevancia artistica do
projeto. Didlogo com as mais diversas
manifestagfes e/ou expressfes das culturas o
populares .

5 | Adequacdo ao publico-alvo: em relacdo a proposta
realizada, & metodologia aplicada e ao publico-alvo
escolhido.

6 | Tematica : adequacdo ao tema da campanha

Adequacdo do orgamento ao cronograma de lab
execucdo proposto

7 | Viabilidade do projeto: duracdo e profundidade das
acoes

8 | Acessibilidade — utilizacdo de recursos que
facilitem o acesso a atividade para todos.

Curriculo da proponente e equipe técnica lab

9 | Qualidade artistica e educativa — comprovacao de
conhecimento e experiéncia na area escolhida.

[EEN

Experiéncia de Trabalho - analise do curriculo
0 | profissional

TOTAL




