Cddigo e Denominagdo do Programa no PPA:
RIO - LIDERANCA e DIVERSIDADE no AUDIOVISUAL

1. OBIJETIVO GERAL DO PROGRAMA:

Reposicionar a Empresa através de uma nova politica para o desenvolvimento da industria
audiovisual do Rio de Janeiro, desconcentrando os investimentos efetuados pela Empresa e
retomando a sua vocac¢ado original como distribuidora — interrompida em 2009 - de produtos
audiovisuais em qualquer midia, veiculo ou processo, produzidos, coproduzidos ou nao pela
RioFilme.

Revitalizar a Rio Film Commission, que atuarda no sentido de atrair producgdes de obras
audiovisuais nacionais ou internacionais para serem realizadas na cidade, gerando emprego,
renda e tributos, assim como dando maior visibilidade a cidade no Brasil e no exterior. Esta
atracdo se dara também por meio de incentivos fiscais diretos ou indiretos, especificos para
produtores e realizadores do Brasil e do exterior. Outro atrativo, que se fara necessario, é dar
nova dimensdo ao POLO DE CINEMA E VIDEO (existente na Barra, hoje sob o controle da
RIOURBE), modernizando-o, através PPPs com empresas capazes de manter e construir
estudios de padrao internacional. Para tanto, estamos teremos que elaborar, juntamente com
a RioUrbe, um plano de viabilidade de revitalizagdo do Polo e construcdo de novos estudios.

Incentivar eventos realizados na cidade, como mostras e festivais do setor audiovisual.

Garantir a democratizacdo e a disseminacdo/difusdo da oferta de conteldos audiovisuais e
valorizar a rede de equipamentos culturais ja existente e as que venham a ser criadas;

Estimular as atividades culturais e educativas do audiovisual nas escolas da Rede Municipal de
Ensino, como parte de uma politica de inclusao;

Intensificar o intercambio com empresas e organismos internacionais, no sentido de ampliar
os fundos (de preferéncia de fundos perdidos) para as atividades da empresa. Buscar outras
fontes de recursos no Brasil, que ndo apenas as tradicionais, e, como nos anos anteriores,
através de recursos do Tesouro Municipal e utilizar a linhas de financiamento da ANCINE.

Atuar em conjunto com as redes exibidoras, estabelecendo acordos e convénios para
utilizacdo dos cinemas, com o objetivo de implementar projetos de formagdao de publico,
particularmente para os filmes brasileiros e em localidades carentes de salas.

Ampliar o didlogo com a classe cinematografica e estabelecer uma politica de transparéncia
das informacGes sobre a empresa;

Reorganizar e modernizar a gestdo, por meio de revisdao dos procedimentos administrativos
até entdo correntes na empresa;

Capacitar e reciclar o quadro de funciondrios da empresa através de palestras com
representantes do mercado;

Manter as CASAS CASADAS - bem tombado, localizado em Laranjeiras e sede da Empresa -,
ativando os espacos hoje subutilizados. Recuperar o prédio anexo as Casas Casadas, com a
montagem de até quatro salas de cinemas, biblioteca e livraria especializada no audiovisual e
em temas transversais, bistro, espacos para exposi¢coes e outros de multiuso. Os recursos para
a recuperacao e ativacdo do espago anexo deverdo ser obtidos através de PPPs ou licitacdo.



Estabelecer uma politica organica e estruturante para o audiovisual carioca, ou seja, uma
Politica de Estado, alinhando as a¢des da RioFilme ao eixo central das a¢Ges e programas da
Secretaria Municipal de Cultura e da Prefeitura.

2. PUBLICO-ALVO:

A populagdo carioca em geral, mulheres e homens, de qualquer faixa etdria e de qualquer
classe social.

Alunos (e seus responsaveis) e professores da Rede Municipal de Ensino;

Todos profissionais e empresas do setor audiovisual, sem discrimina¢do de porte ou origem,
diversificando assim, a clientela da empresa.

Justificativa/Estratégia de Implementagdo do Programa.

Justificativa

Urge reposicionar a RioFilme, retomando a atividade de distribuicdo, que nas ultimas
gestdes foi descontinuada. A Empresa passou a ter papel de coadjuvante em sua atividade
primordial, de acordo com a Lei n? 1.672 de 25 de janeiro de 1991, que a criou, em 1992.
Torna-la uma opcdo efetiva para o desenvolvimento do audiovisual carioca, em todas as
suas manifestagoes, transformando a empresa em referéncia do setor, de forma a exercer
lideranca no audiovisual no Brasil, através de uma politica inclusiva, com diversidade e de
forma plural.

Para tanto serd necessario o estreitamento das relacdes com os produtores e realizadores
e também com outros érgdos da Prefeitura incluindo os érgdos de controle.

Estratégia de Implementag¢ao do Programa

Através de planejamento, com a elaboragdo de um cronograma para os préximos quatro
anos deste PPA, contendo as acBes e programas de trabalho e estabelecendo de forma
crescente e cumulativa a realizacdo das metas neste periodo, com avaliagdo regular e
corregdes de possiveis inconsisténcias na execug¢do das a¢des e programas.

O monitoramento do planejamento serd feito através de métodos, com a utilizacdo de
softwares, como solugBes de apoio para a garantia dos resultados pretendidos, a aferi¢dao
dos passos para implementagao e os indicadores de desempenho.

Contemplaremos, no planejamento, os arranjos e convénios com entes publicos ou
privados, que contribuam para consecuc¢do de nossos objetivos de curto, médio e longo
prazos.

MEMORIA DE CALCULO

A empresa operara como distribuidora em nivel nacional, com produtos audiovisuais
produzidos, coproduzidos ou ndo pela RioFilme, assim como de filmes de seu acervo.

Aqui apresentamos uma previsdao da quantidade minima e maxima de titulos por ano a serem
comercializados em cada uma das janelas, no periodo de 2018 a 2010.

Quantidade Ano 2018 2019 2020 2021 Total
de Filmes a

Serem
Distribuidos
pela

Unidades Maximas e Mini Maxi Mini Maxi Mini Maxi Mini Maxi Mini Maxi
Minimas mo mo mo mo mo mo mo mo mo mo



RioFilme

Janelas Total de Produtos 75 108 118 155 160 214 215 40 568 517

Cinema Longas Metragens 15 20 30 35 35 40 40 40 120 135
TV Fechada Longas Metragens 15 20 20 25 25 30 35 35 95 110
TV Aberta Longas Metragens 10 15 15 20 20 30 35 40 80 105
TV Fechada Curtas Metragens 10 15 15 20 20 30 35 40 80 105
TV Fechada Séries de TV 5 10 10 15 15 29 15 20 45 74
TV Fechada Documentarios TV 5 8 8 10 10 15 15 20 38 53
‘g:fn‘; g: Tgﬂ‘:’::;:x‘i‘::‘;s 15 20 20 30 35 40 40 50 110 140




ATRIBUTOS DA ACAO
DENOMINACAO DOS PROGRAMAS

REATIVACAO DA DISTRIBUIDORA -
Reposicionamento da Empresa através de uma nova politica para o desenvolvimento
da industria audiovisual do Rio de Janeiro, desconcentrando os investimentos da
efetuados e retomando a sua vocacdo original como distribuidora — interrompida em
2009 - de produtos audiovisuais em qualquer midia, veiculo ou processo, produzidos,
coproduzidos ou ndo pela RioFilme

REPOSICIONAMENTO DA RIO FILM COMMISSION

Revitalizar a Rio Film Commission, que atuara no sentido de atrair producées de obras
audiovisuais de outros Estados e/ou paises para serem realizadas na cidade, gerando
emprego, renda e tributos, assim como dando maior visibilidade a cidade no Brasil e
no exterior.

FORMAGCAO DE PLATEIAS E DIFUSAO

Ampliacdo das salas de cinemas da Rede CineCarioca, através de PPPs com empresas
exibidoras, como também na utilizacdo de equipamentos da SMC e de outras
Secretarias e Orgdos da Prefeitura, do Estado e da esfera Federal. Atuar em conjunto
com as redes exibidoras, estabelecendo acordos e convénios para utilizacdo dos
cinemas, com o objetivo de implementar projetos de formacdo de publico,
particularmente para os filmes brasileiros e em localidades carentes de salas;

CENTRO DE REFERENCIA DO AUDIOVISUAL CARIOCA - CASAS CASADAS:

Ocupacgdo do espaco anexo das Casas Casadas, uma area de 1.115,90m?, por meio de
licitagdo para a construcdo de até quatro salas de cinema, bistrd, livraria, espagos para
exposicoes além de espago externo com deck e ombrelones e elevador para pessoas
com dificuldade de mobilidade;

ESTIMULO A EVENTOS DO AUDIOVISUAL

Apoio a eventos ligados ao setor audiovisual, Festivais e Mostras de Cinema (incluindo
games) Feiras de Negdcio e Semindrios através de patrocinio direto ou editais,
dependendo da dotagdo orcamentdria da empresa.

REATIVAGAO DA DISTRIBUIDORA:

a. Langamento nos cinemas de filmes de longa-metragem;

b. Regularizagao da empresa junto a ANCINE para termos acesso aos recursos do
FSA (Fundo Setorial do Audiovisual);

c. Acordos de coproducao e distribuicdo;

REPOSICIONAMENTO DO RIO FILM COMMISSION:

a. Atracdo, para o municipio do Rio de Janeiro, de produc¢des audiovisuais
nacionais e internacionais;

b. Participacdo em eventos do setor audiovisual;

c. Elaboracgdo, juntamente com a RioUrbe, de um plano de viabilidade de
revitalizagcdo do Polo de Cinema e Video localizado na Barra da Tijuca;



d. Cadastrar os profissionais e as empresas do setor audiovisual que atuam no
Rio de Janeiro;

C. FORMACAO DE PLATEIAS E DIFUSAO:

a. Ter ao final de 2020, aumento significativo da Rede Cinecarioca.

b. Acordos com os equipamentos existentes da SMC para a exibicdo regular de
filmes nacionais ou estrangeiros.

c. Acordo com a SME para difusdo de filmes brasileiros nos cineclubes ja
existentes na Rede Municipal de Ensino.

d. Apoio, através de patrocinio direto, a projetos que tenham como objetivo
principal formacao de plateia e difusdo do audiovisual e que sejam realizados
nas AP’s 4 e 5.

e. Continuidade ao Projeto Escola realizado na Rede CineCarioca.

D. CENTRO DE REFERENCIA DO AUDIOVISUAL CARIOCA — CASAS CASADAS:

a. Levantamento das plantas do espago para criacdo de um projeto modelo para
licitagdo.

b. Criar termo de referéncia e licitar o espaco anexo das casas que se tornard o
Centro de Referéncia do Audiovisual Carioca.

c. Licitar o espago em 2018 com inicio da operagdo em até 7 meses a contar da
assinatura do Termo de Concessao de Uso.

E. ESTIMULO A EVENTOS DO AUDIOVISUAL:

a. Através de editais ou de patrocinio direto, dependendo da dotagdo
orgamentdria da empresa, apoiar eventos voltados para o mercado
audiovisual;

b. Anualmente patrocinar eventos de grande relevancia para o setor com o
Festival Internacional de Curtas e o Anima Mundi.



