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O que faz
e o que tem



tempo livre

ATIVIDADES

FISICAS / ATIVIDADES

ESPORTIVAS CULTURAIS

18% 16% PASSEIOS

12%

ATIVIDADES
DE MIDIA
30%

BRINCAR
6%

oescsn IO,
BARES/ EM CASA

RESTAURANTES 7% 6%
9%

P2 - Atividade que mais gosta de fazer no tempo livre



1,7 MILHAO

de pessoas preferem
praticar atividades de midia
em seu tempo livre



DOSSe de egquipamentos e servicos

CELULAR OU

SMARTPHONE

88% ACESSO A
TV POR INTERNET
ASSINATURA EM CASA
69% 68%

TABLET
19% SMART TV

- 13% Q{ENHUM
B s
©) ]

B

P68 /P69 - Posse de equipamentos



habitos de midia

TV ABERTA

95% RADIO FM
ACESSAR A TV POR
JORNAL INTERNET ASSINATURA
72% 71% 71% REVISTA

63%

RADIO AM
39%

P70- Habitos de midia



iNternet: onde acessa

EM CASA
62%
gﬁRCEA,\\,STAE[S)E NO CELULAR
OUAMIGOS OQUTABLEL, ' :
e EMDESLO- NO CELULAR NAO
CAMENTOS OUTABLET, NO ACESSA
30% EMEVENTOS TRABALHO ACESSO 29%
25% 23% LAN PUBLICOE

HOUSE GRATUITO

0 0 NA ESCOLA
. . -16A 156 -

P70 - Internet: onde costuma acessar



internet: frequéncia de acesso

1DIA
1 A CADA 15 DIAS
DIA POR 1%
SEMANA ‘

23 L

DIAS POR 1VEZ
SEMANA POR MES
9% OU MENOS

2%

4-6
DIAS POR
SEMANA
7%

TODOS OS DIAS
73%

Internautas



redes sociais

FACEBOOK
76%

NAO PARTICIPA
DE NENHUMA

TWITTER ‘ 21%

15% SHYTE ORKUT
12% 10%

LINKEDIN  INSTAGRAM  QUTROS
4% 3% 4%

Internautas



heavy-user
tem mais estudo
e renda



guem esta conectado

/3% dos usuarios da rede
acessam a internet diariamente

2.9 milhoes

de heavy-users

EGERES



Neavy-users: classe

A+B
58% C
40%

, D+E
USUARIO 2%
FREQUENTE
POPULACAO
TOTAL

8%

(o)
42% 50%

Heavy-users quem sao: por classificacao econébmica



heavy-users: ensino

MEDIO
. 46% ' SUPERIOR
FUNDAMENTAL ' 35%
19% e

USUARIO

FREQUENTE

POPULACAO

TOTAL

24%
35%

A%

Heavy-users quem sao: por escolaridade



heavy-users: moradia

ZONA NORTE ZONA OESTE
38% 35% ZONA SUL
23%
CENTRO
, 4%

USUARIO
FREQUENTE
POPULACAO U
TOTAL

5%
17%

40% 54

Heavy-users quem sao: por regido de moradia



heavy-users: estado Civil

SOLTEIRO

(o)
CASADO e

36%

OUTROS
: 7%
USUARIO
FREQUENTE

POPULACAO
TOTAL

13%

43% 44%

Heavy-users quem sao: por estado civil



iNternauta diario: atividades culturais

HEAVY-USER TOTAL FACEBOOK TWITTER

. 84% Q 68% CINEMA . 86%

49%

‘ 44% Q 34% MUSEUS ‘ 43%

37% TEATRO 48%

69% 56% SHOWS 69%

P71- Heavy-users: uso de internet x atividades culturais que costuma realizar



iNternauta diario: atividades culturais

HEAVY-USER TOTAL FACEBOOK TWITTER

‘ 26% Q 20% DANCA ‘ 25% ‘ 30%
‘ 42% Q 32% BIBLIOTECAS ‘ 42% ‘
. 74% Q 64% LIVROS . 74% . 72%

47%

76%

‘ 57% Q 40% VIDEOGAMES ‘ 59%

P71- Heavy-users: uso de internet x atividades culturais que costuma realizar



tecnologia
estimula consumo
cultural em casa



atividades culturais

OUVIR MUSICA VER FILMES LER LIVROS
95% 94% CINEMA NAO DIDATICOS SHOWS
68% 64% 56%

. CONCERTOS
DANCA 14%

TEATRO MUSEUS BIBLIO-  20%

2 : 32%

FESTAS
POPULARES
OU RELIGIOSAS

54%

P4 - Atividades lazer e cultura que costuma realizar



razoOes para Nao Ir ao Cinema

QUESTAO
=H6(0]\\[0])% | (674}
22%

PREFERE FICAR
EM CASA
18%

NAO ME
INTERESSO/
NAO GOSTO
48%

" FALTA
SEGURANCA
0.3%

FALTA
TEMPO
6%

NAO TEM
PERTO DE CASA
7%

P57 - Nao costuma ir ao cinema



raZOes para Ndoilf 4o -

CINEMA TEATRO MUSEU

PREFERE FICAR PREFERE FICAR
EM CASA EM CASA
4% 3%

PREFERE FICAR
EM CASA
18%

P57 - Razdes para naoir ao cinema



mMeios utilizados para assistir filmes

TV ABERTA TV POR
82%

ggﬂ/EMA ASSINATURA
. 67%

TODOS OS MEIOS
EXCETO CINEMA
94%

SOB
EXIBIDOS  BAIXADOS %'E/MANDA
PELA DYA o
INTERNET  INTERNET
VIDEO, DVD 2l lE

OU BLU-RAY
58%

P16 - Meios utilizados para assistir filmes



mMeios utilizados para assistir filmes: internet

NOTEBOOK, LAPTOP
TV -~ OUNETBOOK
57% 55%

DESKTOP

30%
TABLET
14%

P17 - Assistem filmes sob demanda, exibidos pela Internet, baixados da Internet



consumo de filmes por faixa etaria

1245 16-24 25-34 35-44 4559 +60
Q 23% Q 17% TOTAL
19% 8% DVD
23% 15% TV ABERTA
15% 3% SOB DEMANDA
12% 3% BAIXA DA INTERNET

19% 9% NO CINEMA

P16 / P17 - corte por idade



mMeios utilizados para assistir Snows

IR ASHOWS
59%
TV POR
ASSINATURA
55%
TV ABERTA
64%

SOB DEMANDA
8%

VIDEO, DVD
45% EXIBIDOS INTERNET
PELA S

INTERNET
26%

P35 - Meios utilizados para assistir shows



nabitos de compra: filmes e show

FILMES SHOWS

COMPRA COMPRA COMPRA COMPRA

ORIGINAIS ALUGA PIRATAS ORIGINAIS PIRATAS

36% 32% i 38% 27%

. ZSA ‘

BAIXA
SEM PAGAR
20%

COMPRA / ALUGA
ORIGINAIS NA
INTERNET

12%

BAIXA
PIRATAS
15%

P22 - habitos de filmes



CoNsuMo e compra: musica

COMPRA BAIXA DA SITE DE ONDE COMPRA CDS ORIGINAIS

CDS INTERNET MUSICA

ORIGINAIS SEM PAGAR ON LINE

529%, 329% 32% LOJA DE RUA/
SHOPPING

49%

INTERNET
8%

COMPRA MUSICA
PELAINTERNET
6%

COMPRA CDS
PIRATAS
31%

P44 / P45 - habitos de musica



CONsSUMOo e compra: livros

EMPRESTADO

[GDE‘QUTRAS PESSOAS COMPRA
EM BANCAS/
SUPERMERCADOS

34%
COMPRA

EM SEBOS
34%
LIVRARIAS
DE RUA/
SHOPPING

/1%
COMPRA

EM CLUBES
DE LEITURA
1%
LE EM
SSL'\Q\PRA FORMATO
DIGITAL/

EMPRESTADO INTERNET
DE BIBLIOTECAS 17% EAE,EOK
32%

P56 - habitos de livros



Culturae
iInformacao



TV einternet tém mais citacoes

PROPAGANDA/
DIVULGACAO
NA TV

60%

P10 - Fontes de informacao sobre eventos culturais

REDES INDICACAO
NA INTERNET SOCIAIS DE AMIGOS /
28% 25% PARENTES

23%

OUTDOOR,
NA RUA
5%
CARTAZES
5%

JORNAIS RADIO
17% 16%




neavy-user acessa | V...

TV :
51% INTERNET REDESSOCIAIS D2\ CAEAD
43% 35% it JORNAIS
; 18%
USUARIO
FREQUENTE
POPULAGAO
TOTAL
8% 25% 23% 17%

60%

P71e P10 - Heavy-users e a fonte de informacodes sobre eventos culturais



.Mas ja nao e fonte principal de informacao

INTERNET

T})/ + REDES %OC|A|S INDICACAO

51% 66%
USUARIO
FREQUENTE
POPULACAO
TOTAL

239, 17%

P71e P10 - Heavy-users e a fonte de informacodes sobre eventos culturais



Rede bate 1V nafaixadelZa 24 anos

12-15 16-24 25-34

‘ 50% ‘ 46% ‘ 48%
‘ 33% ‘ 45% ‘ 46%

‘ 53% ‘ 57% ‘ 38%
‘ 28% ‘ 20% ‘ 26%

® 4% @ 9% @ 13%

P72 - Heavy-users e a fonte de informacdes sobre eventos culturais

35-44

@-
Q-
°-

‘ 229%

45-59

60%

40%

25%

32%

35%

+60

58%

27%

17%

17%

40%

TOTAL

A
O =

Q 25%
O 239%
Q 17%

DIVULGACAO/
PROPAGANDA TV

INTERNET

REDES SOCIAIS

INDICACAO DE AMIGOS/
PARENTES

JORNAIS



culturae
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REALIZACAO CONTEUDO PESQUISA DESIGN APOIO

& Jlelva
_ cultura & esporte

— D CENTRO CULTURAL JOAO NOGUEIRA



