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1. INTRODUCAO

1.1 A RIOTUR - Empresa de Turismo do Municipio do Rio de Janeiro S.A. - sociedade de
economia mista, tem por objeto a implementacdo da politica de Turismo da Cidade do Rio de
Janeiro, em consonancia com as diretrizes e os programas ditados pela Administracdo
Municipal.

1.2 Podemos afirmar que o objetivo institucional da RIOTUR é a captacao de fluxos turisticos,
dos mercados nacional e internacional, para a Cidade do Rio de Janeiro, deflagrando a cadeia
produtiva do Turismo, gerando o ingresso de receitas diretas e indiretas, o aumento da oferta
de empregos, fortalecendo a economia da Cidade e por conseguinte, o desenvolvimento
socioecondémico.

1.3 Além disso, é da competéncia da RIOTUR desenvolver, implementar e manter um plano
estratégico de Turismo, coordenando a realizacdo e a execugdo de estudos, pesquisas e
programas de interesse para o desenvolvimento da atividade turistica do Municipio bem como
produzir e ou apoiar grandes eventos na Cidade.

1.4 A Cidade do Rio de Janeiro é o destino preferido dos turistas estrangeiros que visitam o
Brasil a lazer. Neste sentido, estudos do Ministério do Turismo revelam que as praias, a cultura
local e a hospitalidade sdo os atrativos que mais impressionaram os visitantes estrangeiros que
estiveram no pais nos ultimos anos.

1.5 Diante desse contexto, o Carnaval da Cidade do Rio de Janeiro é palco da principal
manifestagdo cultural popular e turistica brasileira, propagando o genuino espirito carioca,
conhecido internacionalmente.

1.6 Esta festa se constitui de maneira espontanea, bem ao estilo carioca de ser, espalhando-se
por toda a Cidade, com suas cores, musica e alegria. E também um espetéculo, que atrai
anualmente milhGes de cariocas e turistas de todo o mundo para além de assistir, participar
desse momento especial do Rio.

1.7 Nestes termos, é preciso aproveitar a visibilidade internacional do Rio de Janeiro durante o
periodo do Carnaval para impulsionar o turismo carioca, de modo a promover a Cidade do Rio
de Janeiro como destino turistico mundial, concebendo um plano de midia do Carnaval com a
divulgacdo das imagens da Cidade de forma ludica, atrativa e consciente aos turistas nacionais
e internacionais.

1.8 Para alcancar esse objetivo, a RIOTUR planeja executar o presente Caderno de Encargos e
Contrapartidas, o qual inclui as mais variadas a¢des de marketing que visam promover,
institucionalmente, a venda do destino Turistico da Cidade do Rio de Janeiro, no Brasil e no
exterior durante o periodo do Carnaval.

1.9 A RIOTUR estima, ainda, que este evento trara grande retorno para os parceiros que
vierem se associar para a sua realiza¢ao, pela positiva exposi¢cao de sua marca, associada a um
produto turistico unico.
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1.10 Este Caderno de Encargos segue como orientacdo para as empresas que pretendem
apresentar propostas de producdo e implementacao de infraestrutura de suporte aos desfiles
de Blocos de Rua para o Carnaval do Rio 2022 e para os logradouros e entorno das areas
abrangidas pelos mesmos.

1.11 Assim, pensando na importancia que o Carnaval do Rio e seus muitos blocos, palcos,
corddes, ensaios e bandas, a Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, através da RIOTUR,
apresenta a seguir, acoes especificacdes e estruturas para a realizacdo do CARNAVAL DO RIO
2022 — DESFILE DE BLOCOS DE RUA.

1.12 Todavia, a efetiva realizacdo do evento, objeto do presente Caderno de Encargos e
Contrapartidas serd condicionada as determinacdes estabelecidas pelos drgdaos competentes,
no combate a Covid-19, ante a responsabilidade social, inclusive com a possibilidade de
alteracdo da data de inicio do evento, Carnaval do Rio 2022 — Desfile de Blocos de Rua.

1.13 Este Caderno de Encargos e Contrapartidas segue também como orientacdo minima para
as empresas apresentarem os seus projetos e propostas para a realizacdo do CARNAVAL DO
RIO 2022. A empresa interessada serd responsavel pela criacdo do projeto, desenvolvimento,
planejamento, execucdo e prestacao de contas de todos os itens necessdrios a execucdo do
objeto do presente Caderno de Encargos e Contrapartidas.

1.14 Desta forma, objetiva-se em conjunto com a iniciativa privada o estimulo, o
desenvolvimento e o fortalecimento do Setor de Turismo da Cidade do Rio de Janeiro.

SECAO | - DO CARNAVAL DO RIO 2022
2. DEFINICOES

2.1 PROMOTOR - A RIOTUR, Empresa de Turismo do Municipio do Rio de Janeiro, sendo
responsavel pela promo¢do, ordenagdo, coordenagcdo e aprovagdo de todas as pegas do
Carnaval da Cidade do Rio de Janeiro.

2.2 PRODUTOR - Trata-se de empresa ou consorcio de empresas que, habilitado no atual
processo seletivo, se encarregara da operacionalizacdo, producdo, desenho, criacdo das pecas
publicitarias, confeccdo, instalagdo, montagem, desmontagem, locacdo de materiais e
equipamentos, manutencdo e remocdo dos equipamentos e de toda a infraestrutura
necessaria para a realizacdo do evento, de acordo com o projeto e cronograma aprovados pela
RIOTUR.

2.3 FINANCIADOR - Trata-se de empresa que podera custear a implantacdo do projeto, por
contrato particular firmado com o PRODUTOR, com interveniéncia da RIOTUR, visando a
veiculagdo de sua marca com fins promocionais, em conformidade com as determinagGes
previstas na legislacdo vigente.
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2.4 PROJETO - Conjunto de desenhos e especificacdes técnicas dos itens de infraestrutura
necessaria para o apoio a realizacdao dos desfiles dos Blocos de Rua e afins para o CARNAVAL
DO RIO 2022, incluindo Plano de Midia da Cidade do Rio de Janeiro como destino turistico
mundial, as composi¢es artisticas de decoracdo, e os espacos destinados a veiculagdo da
marca do patrocinador.

2.5 PRAZOS - Os encargos assumidos neste caderno deverdo incluir os periodos pré-
Carnavalesco (periodo que compreende os 30 dias que antecedem a sdbado de Carnaval),
Carnavalesco (sexta-feira a terca-feira de Carnaval) e pds-Carnavalesco (periodo de 05 dias
apos a tercga-feira de Carnaval), conforme definido no artigo 99, da Lei Municipal n? 1276, de
07 de julho de 1988 e serdo executados de acordo com o detalhamento das datas de
instalacdo e retirada dos itens de infraestrutura contidos no projeto, além das sinaliza¢es e
elementos decorativos, a serem definidos pela RIOTUR.

2.6 CARNAVAL DO RIO - Considera-se Carnaval do Rio o conjunto de atividades, manifestacdes
Carnavalescas voluntdrias, ordenadas ou ndo, tais como: palcos, ensaios, desfiles de blocos,
desfiles de escolas de samba, cordGes e bandas, de carater festivo, que ocorrem em diversos
logradouros publicos do Municipio.

2.7 MARCA DO CARNAVAL DO RIO - A Marca do CARNAVAL DO RIO 2022 serd criada e
depositada pela RIOTUR junto ao INPI e, portanto, serd de propriedade exclusiva da Empresa
de Turismo do Municipio do Rio de Janeiro; seu uso poderd ser cedido em carater nao
exclusivo, nos termos deste Caderno de Encargos, aos patrocinadores do Carnaval do Rio,
durante o evento Carnaval, no ano de 2022. A marca do Carnaval do Rio podera ser explorada
pela RIOTUR para o licenciamento e comercializagdo de produtos oficiais do Carnaval.

3. LOCALIZAGCAO DOS DESFILES DOS BLOCOS

3.1 Os percursos dos desfiles de Blocos de rua do Carnaval do Rio 2022 serdo determinados
pela RIOTUR, apds encerrado o periodo de Cadastro dos Blocos e andlise dos Orgdos Publicos
Pertinentes.

3.2 De acordo com o cadastro de desfiles de Blocos de Rua do Carnaval de 2020, estima-se que
ocorram até 500 (quinhentos) desfiles em toda a cidade no periodo de Carnaval, sendo que de
sabado a terca-feira de Carnaval, sdo realizados em torno de 60 (sessenta) desfiles por dia,
considerando a média apurada durante o Carnaval do Rio 2020.

3.3 A programacdo dos desfiles dos blocos e bandas da Cidade do Rio de Janeiro serd de
responsabilidade da RIOTUR e engloba todas as regides da Cidade do Rio de Janeiro.

3.4 O acompanhamento do desenvolvimento de todas as acdes do PRODUTOR sera feito pela
Diretoria de Operag¢des da RIOTUR, devendo o PRODUTOR atender imediatamente a quaisquer
guestionamentos e determinagdes feitas pela RIOTUR.
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SEGAO Il - DOS ENCARGOS

4. INFRAESTRUTURA NECESSARIA AOS DESFILES

O PRODUTOR devera atender aos seguintes itens de infraestrutura e apoio logistico aos
desfiles de blocos de rua:

4.1 Sanitarios

4.1.1 Instalacdo, manutencdo, limpeza e retirada de banheiros quimicos nos logradouros
publicos onde desfilardo os blocos de rua, em quantidade minima de 34.000 (trinta e quatro
mil) posicGes de sanitarios publicos, distribuido de acordo com demanda, em cabines
guimicas, containers e médulos de mictdrio durante o periodo de Pré-carnaval, Carnaval e Pds
Carnaval.

4.1.2 Devera atender as regras de acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou com
mobilidade reduzida, na forma da Lei Federal 10.098/2000.

5. INFRAESTRUTURA DE ATENDIMENTO MEDICO
5.1 Unidades de atendimento pré-hospitalar

5.1.1 O PRODUTOR devera ser responsavel pela montagem da estrutura fisica de postos pré-
hospitalares, com climatizagdo, rede elétrica, tomadas 110/220 Volts, ligacdo hidrdulica e
abastecimento de 4gua (pia com &agua potavel para lavagem das maos) e cercamento no
entorno da estrutura, por um periodo minimo de 40 (quarenta) dias, conforme a programacao
de desfiles.

5.2 Serdo necessarios:

5.2.1 04 (quatro) estruturas com 90m? (noventa metros quadrados) de &rea total, incluindo
depdsito externo durante o periodo do Pré-carnaval, Carnaval e Pds-Carnaval, sem mobiliario,
sem equipamentos médicos, sem medicamentos ou equipes, que deverao ser coordenados,
operados e equipados pela SMS (Secretaria Municipal de Saude), com o acompanhamento da
RIOTUR, conforme os itens 5.2.4.1 e 5.2.4.2.

5.2.2 04 (quatro) estruturas com 90m? (noventa metros quadrados) de &rea total incluindo
depdsito externo durante o periodo do Pré-carnaval, Carnaval e Pds-Carnaval. Serdo estruturas
fisicas com mobilidrio, equipamentos médicos, medicamentos e equipes, que deverdo ser
coordenadas, operadas e equipadas por empresa de saude contratada pelo PRODUTOR. A
empresa contratada sera a responsavel técnica por todo o servico médico prestado ao publico
durante os desfiles.
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5.2.3 Todos os postos médicos deverdo garantir recursos humanos e assistenciais
(equipamentos, insumos médico-cirurgicos, medicamentos, mobilidrio hospitalar, oxigénio,
etc), conforme determina a legisla¢do vigente — SEDEC 83/2016.

5.2.4 Cada um dos 08 (oito) postos, além da area assistencial, devera ter uma area de até 15m?
(quinze metros quadrados) com pia, iluminacdo, porta de servico para fora da estrutura para
uso do servico de limpeza e guarda de material. Ficard a cargo da Riotur determinar os locais
exatos de instalagdo, sendo 02(dois) postos de acordo com a demanda apés o termino do
cadastramento dos desfiles e 06 postos(seis) definidos a seguir:

5.2.4.1 Centro 2 (dois) postos médicos

5.2.4.2 Zona Sul 02 (dois) postos médicos

5.2.4.3 Barra da Tijuca 01 (um) posto médico

5.2.4.4 Recreio dos Bandeirantes 01 (um) posto médico

5.3 O PRODUTOR devera prover, ainda, os seguintes itens para funcionamento dos Postos
Médicos: Seguranca fixa em todos os postos a partir do dia de montagem interna, com
equipamentos e mobilidrio, até o dia de desmonte.

5.3.1Garantir o abastecimento de agua dos Postos (caixa d'dgua) por todo o periodo de
funcionamento, para que as pias estejam sempre em condi¢des de uso. O esgotamento das
cubas dos postos médicos devera ser executado buscando o ponto de recep¢do adequado
mais proéximo.

5.3.2 Luz de emergéncia em todos os postos.
5.3.3 Limpeza.

5.3.4 Gradeamento da area do entorno do Posto Médico, Sinalizacdo do Posto Médico. Todos
os Postos Médicos deverdo estar plenamente operacionais até no maximo 24 (vinte e quatro)
horas antes do inicio de seu funcionamento.

5.3.5 O projeto de implantagao devera ser previamente aprovado pela SMS e pela Riotur.
5.4 UTls Moveis

5.4.1 O PRODUTOR devera contratar, no minimo, 220 (duzentas e vinte) didrias de
Ambuladncias Avancadas, do Tipo D, com médico e equipe de atendimento especializada, para
suporte aos desfiles de blocos, de forma a atender as necessidades de cada uma das dreas de
planejamento da Riotur, SMS e pelo PRODUTOR. A quantidade final necessaria de UTIs sera
definida apds a finalizacdo dos pedidos de cadastro de desfiles. As unidades de atendimento
deverdo atuar regionalmente, conforme a programacdo dos desfiles a ser fornecida pela
Riotur. As UTIs méveis deverdo ser equipadas de acordo com a Portaria GM/MS 2048/02 e em
conformidade com a Vigilancia Sanitaria do Municipio do Rio de Janeiro.

5.5 Maqueiros
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5.5.1 O PRODUTOR dever3, ainda, contratar, no minimo, 440 (quatrocentas e quarenta) didrias
de maqueiros, ou seja, dois profissionais para cada ambulancia, para suporte aos desfiles de
blocos, de forma a atender as necessidades de cada uma das areas de planejamento da cidade,
durante o periodo de Pré-carnaval, Carnaval e Pds-Carnaval. A coordenacdao da operacdo de
tais unidades, devera ser realizada pela Riotur, Coordenacdo dos Postos Médicos e pelo
PRODUTOR. Os profissionais maqueiros deverdao dispor de EPI, assim como emprego de
material apropriado para o resgate de vitimas (padiola, pranchas longas).

6. CREDENCIAMENTO DE PROMOTORES DE VENDA

6.1 Este Caderno de Encargos prevé, como possibilidade de contrapartida ao FINANCIADOR, a
ativacdo de marca através de a¢do de venda de produtos.

6.2 O PRODUTOR, em conjunto com as Secretarias responsaveis, promovera o credenciamento
de até 10.000 (dez mil) promotores de venda, em sistema on-line, com agendamento prévio.

6.3 Cada promotor de vendas credenciado devera receber: 1 (um) colete numerado e 1 (uma)
credencial com foto. No caso de marca de bebida, devera receber ainda 1 (um) isopor de 42
(quarenta e dois) litros. Para os demais tipos de produto, devera ser apresentada, a Riotur,
proposta de layout para comercializagdo do produto. Ecobags, sacolas, isopores e demais
embalagens deverdo ser customizadas e apresentadas para aprovacao prévia da Riotur.

6.4 O PRODUTOR devera providenciar espaco adequado para recebimento desses promotores
de venda, em um Unico endereco, onde serd realizada a entrega de todo o material e um
treinamento e fortalecimento de boas praticas. O PRODUTOR deverd convidar os Orgdos
Publicos para a participagao no treinamento: SEOP, CCU, CLF e Comlurb.

6.5 O credenciamento serd dividido por 5 (cinco) das regides da Cidade do Rio de Janeiro:
Centro (incluindo Paquetd), Zona Sul, Barra Tijuca/Recreio dos Bandeirantes, Zona Norte e
Zona Oeste e, em nenhuma delas, serd permitida a comercializacdo de produtos em
embalagens de vidro.

6.6 Todo o material grafico e layouts deverdo ser apresentados a Riotur para prévia aprovacao.
6.7 As cores utilizadas na criagdo das artes, deverdo ser alternadas a cada ano, a fim de facilitar
a fiscalizagdo do CCU (Centro de Controle Urbano) e da GM Rio (Guarda Municipal do Rio de
Janeiro).

6.8 Cabera a CLF (Coordenadoria de Licenciamento, Fiscalizacdo e Controle Urbano) publicar a

lista oficial de promotores de venda cadastrados, em jornal de grande circulagdo, em dia util,
até 10 (dez) dias apds o encerramento do credenciamento.

7. APOIO A SECRETARIA MUNICIPAL DA PESSOA COM DEFICIENCIA
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7.1 Equipe de divulgacdo das a¢Oes da secretaria com 10 (dez) pessoas, sendo 7 deles com
deficiéncia.

7.1.1 20 camisetas na cor azul clara com logo da SMPD e RioCidade+Inclusiva na parte da
frente e atras.

7.1.2 20 suportes de costas que sustente a moldura/logo RioCidade+Inclusiva acima da cabega

7.2 01 (uma) van, com gasolina, motorista e envelopamento personalizado
RioCidade+Inclusiva;

7.3 200.000 (duzentos mil) adesivos brilhantes, redondos com o logo RioCidade+Inclusiva e
SMPD;

7.4 Confeccdo de 100 (cem) molduras rigidas de tirar fotos com o rosto para post nas redes
sociais com a #RioCidade+Inclusiva;

7.6 Sensibilizacdo antecipada dos agentes publicos, que irdo atuar durante o carnaval, sobre o
atendimento as pessoas com deficiéncia;

7.8 Acessibilidade digital no aplicativo:

O aplicativo para o carnaval 2022 devem permitir aos usudrios de portais web, recursos de
Acessibilidade Digital que possam ser ativados durante a navegacdo de acordo com as suas
individualidades, particularidades e necessidades, de modo que atenda as diversas
caracteristicas e possuir:

a- Avatar de Libras — tradugdo em Libras dos textos escritos

b- Aumentar e diminuir o tamanho da letra e o espacamento entre linhas e palavras (Ajuste de
fontes)

c- Contraste de cor

d- Possibilitar a descri¢do de imagens que contenham textos alternativos (ATL)

e- Permitir navegar por teclado sem usar o mouse (Navegacdo por teclado)

f- Alternar o plano de fundo do site para preto com fontes brilhantes (Alto contraste escuro)
g- Alternar o plano de fundo do site para branco com fontes escuras (Alto contraste claro)
h- Alternar as tonalidades do site para tons de cinza (Monocromatico)

i- Proporcionar Zoom automatico de, no minimo 100%, na tela toda (Lupa)
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j- Tornar o site compativel para usuarios com leitor de tela Jaws e Nvda (Ajuste de leitor de
tela)

k- Exibir descri¢cdes da imagem em uma janela pop-up (Descri¢cdo de imagem)
|- lluminar todos os links do site (Destacar links)
m- lluminar todos os cabecalhos do site (Destacar Cabegalhos)

n- Conversor do conteldo escrito para dudio — recurso para pessoas com baixa visdo ou cegas,
alfabetas funcionais ou analfabetas e para pessoas que preferem escutar os contelddos ao
invés de Ié-los.

8. APOIO A LIMPEZA URBANA
8.1 Coleta Seletiva

8.1.1 O PRODUTOR devera elaborar um projeto de Coleta Seletiva e Destinacdo Ambiental de
Residuos Sélidos, baseado nas metas e principios do Plano Nacional de Residuos Sdlidos. Tal
projeto deverd ser executado de forma descentralizada e com a participacdo de cooperativas
de reciclagem da Cidade do Rio de Janeiro, que possuam licenciamento ambiental. A execuc¢do
devera se dar durante todo o periodo de Pré-Carnaval, Carnaval e Pés-Carnaval. A selecdo,
treinamento e coordenacdo dos trabalhos das cooperativas integrantes do projeto serdo de
responsabilidade do PRODUTOR.

8.2 As agles contidas no projeto deverao contemplar, no minimo:

8.2.1 15 (quinze) Pontos de Venda de bebidas e similares (Supermercados, distribuidoras,
depdsitos, etc.)

8.2.2 30 (trinta) postos de abastecimento moéveis credenciados a abastecer os ambulantes
credenciados para atuar no Carnaval Rio 2022.

8.2.3 40 desfiles de blocos de rua, levando-se em consideragdo o publico por bloco e bairros
gue tenham grande incidéncia de desfiles.

8.2.4 O Projeto devera ser apresentado para andlise e aprova¢do prévia da Riotur e da
COMLURSB.

8.2.5 Todas as agbes do projeto deverdo ser realizadas de maneira coordenada com as
diretrizes determinadas pela COMLURB, no que se refere a limpeza e manutencdo dos
logradouros publicos durante e apds a passagem de blocos.

8.2.6 A CET Rio devera ser consultada para que se tenha o melhor posicionamento dos postos
de coleta, de forma a ndo obstruir e/ou atrapalhar a circulacdo viaria na Cidade.

8.3 Devera ser disponibilizado pela PRODUTORA, no periodo do Carnaval:

8.3.1 1000 (um mil) containers de 240 litros na cor laranja;
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8.3.2 75.000 (setenta e cinco mil) sacos plasticos de 150 litros

8.3.3 Locacdo de 10 (dez) apresentacdes de Varredeira

8.3.4 Locacdo de 10 (dez) apresentacoes de Pipa

8.3.5 5000 (cinco mil) capas de chuva descartavel

8.3.6 5000 (cinco mil) sachés de protetor solar (5 ml)

8.3.7 06 (seis) tendas pantograficas na cor branca

8.3.8 40 (quarenta) Pulverizador Costal

8.3.9 5000 (cinco mil) litros de desinfetante concentrado (diluicdo 1:200)
8.3.10 3000 (trés mil) litros de detergente concentrado

8.3.11 1000 (um mil) litros de esséncia de eucalipto concentrada

9. PROTEGAO DE CANTEIROS E MONUMENTOS

9.1 O PRODUTOR devera implementar acdes de protecdo aos canteiros de vegetacao situados
nos pontos de maior concentracdo de desfiles de blocos, incluindo a restinga da Barra da
Tijuca. A abrangéncia minima deverd ser de 20 (vinte) mil metros lineares de cercamento
durante o periodo de Pré-Carnaval, Carnaval e Pds-Carnaval, a serem instalados em locais
indicados pela Riotur, de acordo com a demanda do 6rgdao competente. O periodo de
desmobilizagdo sera de no maximo 15 (quinze) dias apds o final do Pés Carnaval.

9.2 Disponibilizacdo de 480 (quatrocentos e oitenta) metros lineares de grades, para operagao
de cercamento do Tunel Marcelo Alencar, na Av. Marechal Ancora, sem logistica envolvida,
pelo periodo de 30 (trinta) dias.

9.3 Disponibilizacdo de 400 (quatrocentos) metros lineares de grades para operagdo de
cercamento do Cais do Valongo, sem logistica envolvida, pelo periodo de 30 (trinta) dias.

9.4 Disponibilizagdo de 600 (seiscentos) metros lineares de grades para operagdo de
cercamento da Sede da Policia Federal, na Av. Rodrigues Alves n° 1, sem logistica envolvida,
pelo periodo de 30 (trinta) dias.

9.5 Disponibilizacdo de 300 (trezentas) grades para operacdo do VLT sem logistica envolvida,
pelo periodo de 30 (trinta) dias.

9.6 Disponibilizagdo de 300 (trezentas) grades para operacdo do Metrd Rio sem logistica
envolvida, pelo periodo de 30 (trinta) dias.

9.7 O PRODUTOR devera produzir e instalar 400 (quatrocentas) placas de campanha a serem
fixados nos canteiros protegidos durante o periodo Pré-Carnavalesco e Carnavalesco.
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9.8 O PRODUTOR deverd providenciar, através de gradeamento alto, em metal aramado, na
medida de 2 x 20m, a protecdo de, no minimo, 26 (vinte e seis) monumentos localizados em

Pracas e/ou Logradouros que estejam nos trajetos dos blocos.

9.9 Monumentos a serem protegidos com cercamento:

Locais Metro
Linear
Centro Agéncia dos Correios Rua Primeiro de Marco 152
Centro ALER) Monumento Tiradentes 12
Centro Av. Rio Branco Obelisco 20
Centro Cinelandia Praga Floriano Monumento ao Marechal Peixoto 40
Centro Igreja da Ordem Terceira e Igreja Nossa Senhora do Carmo 209
Centro Igreja Santa Cruz dos Militares 55
Centro Igreja Sao José 80
Centro Largo da Carioca Fonte O Amor a Lira 27
Centro Largo da Carioca Reldgio da Carioca 16
Centro Obelisco Praca dos Expedicionarios 140
Centro Pago Imperial 300
Centro Paldacio Tiradentes 250
Centro Praga do Pago Escultura Artistica 20
Centro Praga Floriano S/N (Em frente ao Teatro Municipal) Monumento a Carlos | 8
Gomes
Centro Praca Pio X (Igreja da Candeldria) Chafariz Marechal Ancora 50
Centro Praga Tiradentes 05 Monumentos da Praca 92
Centro Praga XV Chafariz Mestre Valentim 158
Centro Praca XV Estatua Equestre D. Jodo Vi 25
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Centro Praga XV Monumento A General Osério 68
Centro Cultural da Justica Eleitoral 90
Gamboa Cais do Valongo 233
Ipanema Praca General Osério Chafariz 66
Laranjeiras Praca Sao Salvador Chafariz da Praga Sao Salvador 30
Largo do Machado Chafariz Nossa Senhora da Conceicao 70

Vila Isabel Boulevard 28 Setembro Monumento a Noel Rosa 22

Vila Isabel Praca Bardo de Drummond Monumento ao Bardo De Drummond 12

10. MONITORAMENTO E SEGURANCA

10.1 Sera da responsabilidade do PRODUTOR:

10.1.1 Fornecimento de 10 (dez) torres de monitoramento, cobertas e com comunicagdo visual
no periodo de 30 (trinta) dias, sem troca de local. Ao receberem a posse da respectiva Torre,

cada Orgdo Publico serd responsavel pela ocupagdo, durante os desfiles.

10.1.2 Caberd ao PRODUTOR encarregar-se de obter termos de exclusiva responsabilidade
sobre o uso, assinado pelo representante do 6rgdo, no momento da entrega, cabendo ao

PRODUTOR, tao somente, a entrega da estrutura.

11. CERCAMENTO CONTROLE DE ACESSO

11.1 O PRODUTOR deverd apresentar estudo de localizacdo e quantidade de grades,
considerando transporte e mdo de obra para instalacdo, retirada e guarda de grades nos

seguintes locais:

11.2 Centro Av. Presidente Anténio Carlos
11.3 Jardim Botanico Praga Santos Dumont
11.4 Ipanema Orla

11.5 Leblon Orla

11.6 Aterro do Flamengo

11.7 Barra da Tijuca - Orla

11.8 Recreio dos Bandeirantes - Orla

12 APOIO A CET RIO

12.1 Controle de Transito
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12.1.1 O PRODUTOR devera contratar empresa (s) de controladores de trafego, devidamente
cadastrada (s) na Companhia de Engenharia de Trafego do Rio de Janeiro (CET Rio), com o
objetivo de auxiliar na organizacdo do transito nas areas onde se realizardo os desfiles de
blocos de rua. A coordenacgdo dos controladores contratados sera exercida pela CET Rio, com o
acompanhamento da Riotur e pelo PRODUTOR, sob a supervisdao da CET Rio, que deverd enviar
previamente a relagdo dos profissionais selecionados, para que sejam realizadas reunides de
planejamento operacional prévias. Os controladores contratados serdo distribuidos a critério
da CET Rio, de acordo com a programacao de desfiles de blocos de rua, com a quantidade
minima de diarias estipulada em 3.350 (trés mil e trezentas e cinquenta diarias) de 10 (dez)
horas cada.

12.1.2 30 (trinta) didrias de 18 (dezoito) horas de Supervisor de Equipe de Apoiadores de
Trafego. Sendo 6 didrias no periodo de Pré-Carnaval, 20 didrias nos 05 dias de Carnaval (sexta
a terca-feira) sendo necessdria a atuacdo de 1 supervisor por regido da cidade (Centro, Zona
Sul, Zona Norte e Zona Oeste) e 04 diarias Pds-Carnaval sendo 02 para sabado e dois para
domingo.

12.1.3 Sinalizagdo de Transito

12.1.4 O PRODUTOR devera fornecer a sinalizagdo de transito (interdi¢cdo de vias, reserva de
vagas), em conformidade com os padrdes fornecidos pela CET Rio, nos logradouros alvo de
desfiles de blocos de rua, de acordo com a programacdo fornecida pela Riotur, nas
quantidades minimas descritas a seguir:

12.1.4.1 Fornecimento de 100 (cem) faixas indicativas no formato 6,00 x 0,80m, layout e
enderecos de instalagdo, a serem definidos, de acordo com o que ficar resolvido nas reunides
de planejamento entre a Riotur e demais érgdos publicos.

12.1.4.2 Fornecimento de 400 galhardetes de orientagdo de transito no formato 0,70 x 1,00m,
com layout e enderecgos de instalagdo a serem definidos de acordo com o que ficar resolvido
nas reunioes de planejamento entre a Riotur e demais 6rgdos publicos.

12.1.4.3 Disponibilizacdo de 400 cones de borracha para orienta¢do do transito por 30 (trinta)
dias, com altura total de 750 mm, na cor laranja, com duas faixas refletivas, sob o
gerenciamento da CET Rio.

12.1.4.4 Disponibilizagdo por 30 dias de Painéis do tipo Modular Mével de Mensagem Variavel,
no padrdo utilizado pela CET Rio, com servicos de deslocamento didrio, programacgao e
operagdo do equipamento, com 4 x 2 médulos, com dimensdes de: 48x16 pixels, 2,00m x
0,70m, em trailer com alimentagdo prdpria, que permita que as mensagens relativas ao
Carnaval sejam alteradas pelo Centro de Controle da CET Rio.

12.1.4.5 Disponibilizagdo de 300 (trezentas) grades para operagado da CET Rio com equipe para
entrega e remanejamento do item, pelo periodo de 30 dias.

12.1.4.6 Disponibilizacdo de equipe especializada para Rebatimento de Semiforos e
Sinalizagao, totalizando 190 rebatimentos. Para a execuc¢ao do servico, disponibilizar no
minimo 3 equipes distintas, atendendo assim as demandas que surgirem em diferentes pontos
da cidade.
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13. APOIO A FISCALIZACAO CCU

13.1 Serd disponibilizado pela PRODUTORA no periodo de 18 de fevereiro a 06 de marco de
2022.

13.1.1 06 (seis) pick-ups adesivadas, com combustivel, com motorista, sendo 2 (dois) turnos de
8 (oito) horas. Primeiro turno de 06 as 14 horas, segundo turno de 14 as 22 horas. (Total de 12
motoristas).

13.1.2 02 (dois) caminhGes bau de 8m com prancha levadica, com combustivel e 2 (dois)
motoristas, sendo 2 (dois) turnos de 8 (oito) horas. Primeiro turno de 06 as 14 horas, segundo
turno de 14 as 22 horas. (Total de 04 motoristas).

13.1.3 08 (oito) trabalhadores/carregadores em dois turnos de 8 horas. Primeiro turno de 06
as 14 horas, segundo turno de 14 as 22 horas. (Total de 16 trabalhadores)

13.1.4 01 (um) supervisor, sendo 2 (dois) turnos de 8 (oito) horas. Primeiro turno de 06 as 14
horas e segundo turno de 14 as 22 horas. (Total de 02 supervisores)

13.1.5 Fornecimento de 216 (duzentos e dezesseis) frascos de 120ml (cento e vinte mililitros)
de protetor solar fator 60.

13.1.6 Fornecimento de 276 garrafas de dgua de 500 ml por dia.

13.1.7 06 (seis) alicates tesoura corta vergalhdo

13.1.8 04 (quatro) caixas de mascara descartavel por dia

13.1.9 06 sacos de gelo por dia

13.1.10 10 (dez) frascos de 10 ml de alcool em gel por dia (Total de 170 frascos de alcool gel)

13.1.11 Fornecimento de dez (dez) caixas térmicas sendo 04 unidades de 120l (cento e vinte
litros) e 06 unidades de 60l (sessenta litros). As caixas térmicas fornecidas ndo podem ser de
isopor.

14. APOIO A FISCALIZAGAO CLF

14.1 500 adesivos com os dizeres: “Publicidade Irregular”, no tamanho 30x50 cm

14.2 500 adesivos com os dizeres: “Publicidade Irregular”, no tamanho 50x100 cm

15. APOIO A GM-RIO
15.1 2000 (dois mil) engradados de agua (24.000 garrafas) de 510 ml
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15.2 500 (quinhentos) sacos de gelo.
15.3 20 (vinte) Tendas pantograficas (azul)
15.4 20 (vinte) GarrafGes térmicos de 18 a 20 litros

15.5 02 (dois) Caminhdes bau por 24 horas, com combustivel, motorista, quilometragem livre
para 30 dias

15.6 12 (doze) vans por 24 horas para 30 dias

15.7 08 (oito) caminhonetes tipo “pick up” cabine dupla para 5 passageiros por 24 horas, com
combustivel, motorista, quilometragem livre para 30 dias.

16. APOIO A SECRETARIA ESPECIAL DE POLITICAS DE PROMOGAO DA MULHER

16.1 Equipe de divulgacdo das a¢Oes da secretaria com 10 (dez) pessoas, preferencialmente
mulheres;

16.2 01 (uma) van, com gasolina, motorista e envelopamento personalizado;

16.3 QR Code com informacgdes para combater o assédio no Carnaval incluido nos materiais de
publicidade e nos que serdo distribuidos aos promotores de venda.

16.4 Confecgdo de 500.000 (quinhentas mil) tatuagens temporarias com o tema da Campanha
de Combate ao Assédio;

16.5 Confecgdo de 500.000 (quinhentos mil) adesivos com o tema da Campanha de Combate
ao Assédio;

16.6 Sensibilizagdo dos agentes publicos que irdo atuar durante o carnaval, sobre rede de
enfrentamento ao assédio, e as formas de encaminhamento das possiveis mulheres em
situagdo de violéncia.

17. APOIO A COMUNICAGAO DA RIOTUR

17.1 Contratacdo de 04 (quatro) jornalistas independentes (auténomos), para cobertura do
Carnaval do Rio de Janeiro 2022 pelo periodo de 40 (Quarenta) dias.

17.2 Contratacdo de 06 (seis) fotdgrafos independentes (autbnomos), para cobertura do
Carnaval do Rio de Janeiro 2022 pelo periodo de 40 (Quarenta) dias.

17.3 Disponibilizagdo de 02 (dois) carros, com motoristas e 40 (Quarenta) diarias, para uso da
equipe de Comunicac¢do da Riotur.

17.4 Contratacdo de 02 (dois) Videomakers independente (auténomo) com drone, para
cobertura do Carnaval do Rio de Janeiro 2022 pelo periodo de 40 (Quarenta) dias.

14
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17.5 Contratacdo de 02 (dois) cinegrafistas com equipamentos profissionais de gravacao ,
camera qualidade 4k , e equipamentos de audio e 02 (dois) assistentes de audio com
microfones e equipamentos necessarios para entrevistas, para cobertura do Carnaval do Rio
de Janeiro 2022 pelo periodo de 40 (Quarenta) dias.

18. APOIO A EQUIPE DE RUA RIOTUR

18.1 12 (doze) caminhonetes plotadas tipo pick-up, nas cores preta, branca, ou prata, com
guatro portas, com até dois anos de uso, equipada com ar condicionado, giroscépio amarelo,
insulfilm, quilometragem ilimitada e combustivel, pelo periodo de 40 (Quarenta) diarias, para 1
(um) turno de trabalho didrio de 16 (dezesseis) horas.

18.2 Contratacdo de 12 (doze) motoristas com experiéncia em direcdo de pick-ups e com
conhecimento das ruas e do transito da Cidade de modo a agilizar os deslocamentos. 16
(dezesseis) horas de trabalho por dia, periodo de 40 (quarenta) diarias.

18.3 Contratacdo de equipe composta por 12 (doze) coordenadores, para turnos de 16
(dezesseis) horas, periodo de 40 (Quarenta) diarias.

18.4 Contratacdo de equipe composta por 36 (trinta e seis) apoiadores, para turnos de 16
(dezesseis) horas, periodo de 40 (Quarenta) diarias.

18.5 20 (vinte) radios intercomunicadores, Motorola, modelo MTP 850 S, com fone de ouvido,
bateria extra e carregador de bateria, no periodo de Pré-Carnaval, Carnaval e Pds-Carnaval.

18.6 60 (sessenta) frascos de 120ml (cento e vinte ml) de protetor solar fator 60.
18.7 15 (quinze) caixas térmicas em isopor com 120l (cento e vinte litros) e dreno.

18.8 120 (cento e cinquenta) camisetas com impressdo em 04 cores formato maximo A4 para
equipe de APOIO.

18.9 Produgdo de 12 (coletes) coletes para equipes Coordenagdo, conforme modelo a ser
definido pela Riotur para equipe de COORDENACAO.

18.10 100 (cem) crachas 4 /4

18.11 100 (cem) bonés. 4/0

19. FORNECIMENTO DE KIT LANCHE E AGUA PARA 0OS ORGAOS PUBLICOS

19.1 O PRODUTOR devera determinar um local fixo, onde cada Orgdo Publico retirara seus kits,
com prévio agendamento.

19.2 A entrega devera ser disponibilizada em 3 (trés) datas a cada semana, durante o periodo
de 30 (trinta) dias.
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19.3 O PRODUTOR devera providenciar os itens abaixo:

19.3.1 22.000 (vinte e dois mil) kits de lanches prontos e embalados, contendo no minimo um
suco em caixa, pao careca, queijo processado, fruta in natura (variedade: maga), bananada.

19.3.2 Todos os itens listados acima, inseridos no Kit lanche, foram estudados e elaborados
pelo INVISA-RIO, por intermédio da Unidade de Nutricdo e Seguranga Alimentar Annes Dias

19.3.3 50.000 (cinquenta mil) copos de agua mineral sem gas de 200ml, a serem distribuidos
aos Orgdos Publicos.

19.4 Caberd a Riotur estabelecer, junto a cada Orgdo Publico, a quantidade que cada um
podera retirar.

19.5 Os géneros/produtos alimenticios industrializados deverdo possuir rotulagem completa
(RDC 259/02) e estar devidamente registrado em Orgdos competentes em conformidade com
a legislacdo vigente.

19.6 Especificamente em relacdo aos produtos de origem animal deverdo ser atendidos os
seguintes requisitos:

19.6.1 Dispositivos legais constantes da Lei n2 1.283, de 18 de dezembro de 1950 e Lei n2 7889
de 1989 e respectivas alteracGes;

19.6.2 Serem provenientes de esclarecimentos registrados no Servigo de Inspecao Federal —
SIF, no Servico de Inspecdo Estadual — SIE ou no Servico de Inspecdo Municipal — SIM.

19.6.3 Tratando-se de estabelecimentos registrados em um SIE de outras UF que nao o Estado
do Rio de Janeiro, o servico estadual devera ter alcangado o grau de equivaléncia e nesse caso
devera ostentar além do carimbo de inspe¢do do servico de inspe¢do onde o produtor
encontra-se registrado, adicionalmente o logotipo do Sistema Brasileiro de Inspecdo — SISBI.

19.6.4 Tratando-se de estabelecimentos registrados em um SIM distinto daquele existente no
Municipio do Rio de Janeiro, a rotulagem do produto de origem animal deverd ostentar do
carimbo de inspe¢do do servico de inspecao onde o produtor encontra-se registrado, o
logotipo do Sistema Brasileiro de Inspegao — SISBI.

19.7 Em atendimento ao disposto no art. 31 da Lei n2 8.078 de 11/09/1990, na Resolu¢do RDC
n® 259 de 20/09/2002 — ANVISA e nas demais legislacBes vigentes, a apresentacdo do
género/produto alimenticio devera assegurar informac8es claras, precisas, ostensivas, em
lingua portuguesa sobre as caracteristicas, marca, procedéncia, nimero do lote, qualidade,
composicdo, prazo de validade, origem e outros, bem como riscos que apresentaram a saude e
a seguranca dos usuarios, quando for o caso.

19.8 As matérias-primas e ingredientes que nado forem utilizados em sua totalidade, assim
como produtos pré-elaborados, devem ser adequadamente acondicionados e identificados
com rotulagem minima: nome do produto, data de fracionamento e prazo de validade (RDC n2
216/04 — ANVISA).
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19.9 O transporte deve ser feito em veiculos licenciados, em satisfatérias condicdes de
conservacdao e higiene. Os géneros pereciveis devem ser conservados sob temperatura
adequada, de acordo com a indicacao do fornecedor.

19.10 OS servigos de buffet deverdo atender ao previsto na RDC n2 216/04 e RDC n2 43/15 —
ANVISA.

20. PROGRAMACAO VISUAL E DIVULGAGCAO

20.1 O PRODUTOR devera criar, produzir e implementar um projeto de programacdo visual e
divulgacdo das acGes referentes ao Carnaval do Rio 2022 e aos desfiles de Blocos de Rua,
contemplando os itens abaixo descritos:

20.2 Cria¢do de um Hotsite Carnaval do Rio 2022 (trilingue: Portugués, Inglés e Espanhol)

20.3 Producdo e Instalacdo de 450 (quatrocentos e cinquenta) galhardetes duplos com a
medida de 0.80 x 2.00m da Campanha, a serem posicionados em acordo com a determinacao
da Riotur.

20.4 Criacdo de aplicativo gratuito ao publico, para divulgacdo de toda a programacdo do
Carnaval do Rio 2022, com cessdo dos direitos autorais e do software a Riotur.

20.5 Comunicagdo Visual aérea através de 60 (sessenta) blimps, sinalizando postos médicos,
banheiros e outros pontos de interesse, para instalagdo em locais a serem definidos pela
Riotur.

20.7 Todos os elementos do projeto de programacao visual e divulgacao de a¢des deverdo ser
submetidos a prévia autorizagdao e aprovac¢ao da Riotur e sempre utilizando a marca oficial do
Carnaval de 2022, por ela criada

21. DECORAGAO DE LOGRADOUROS

21.1 Caberd ao PRODUTOR executar projeto de decoracdo aprovado pela Riotur para os
seguintes locais:

21.1.1 Av. Presidente Antonio Carlos, onde se ddo os desfiles dos megablocos
21.1.2 Ipanema

21.1.3 Leblon

21.1.4 Copacabana

21.2 Tomando por base a marca oficial do Carnaval do Rio 2022, que sera desenvolvida pela

Riotur, caberd ao PRODUTOR criar, produzir e implementar um projeto que contemple as
seguintes agdes e especificaces para realiza¢gdo da decoragdo de Logradouros da Cidade:
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21.3 Os elementos decorativos ndao poderdo conter a marca do patrocinador.

21.4 O periodo de exibicdo dos elementos decorativos nos logradouros sera de 20 (vinte) dias
antes do sdbado de Carnaval até o domingo pés desfiles das Campeas.

21.5 A montagem dos elementos nos logradouros ndo podera ser iniciada antes de 30 (trinta)
dias antes do sabado de Carnaval.

21.6 A desmontagem dos elementos devera ser efetuada até, no maximo, 10 (dez) dias apds o
domingo pds desfiles das Campeas.

21.7 O PRODUTOR devera submeter a Riotur os pedidos de autorizacdo e licenciamento para a

instalacdo dos elementos decorativos, nos termos da legislacdo vigente até dia 28 de
dezembro de cada ano de vigéncia do presente Caderno de Encargos.

22. PLANO DE MIDIA

22.1 O PRODUTOR devera apresentar, a Riotur, até 120 (cento e vinte) dias antes do inicio do
Pré-Carnaval, um plano de midia, no valor total de RS 3.000.000,00 (trés milhdes de reais),
utilizando todas as ferramentas de Comunicac¢do (Publicidade e Propaganda, Live Marketing,
Digital e Mobiliario Urbano).

22.2 Devera fazer parte do plano de midia, a contratacdo de caminhdes de led para veiculacdo
de informacgBes importantes a populacdo, sobre a localizagdo de postos médicos, banheiros
qguimicos, fechamento de ruas, estacées de Metrd, Barcas, BRT ou VLT etc.

22.3 O foco é a divulgacdo do CARNAVAL DE RUA, apresentando o evento nas principais pragas
do Pais, com o objetivo maior de atrair turistas para a Cidade do Rio de Janeiro durante o

Carnaval.

22.4 Deverad ser apresentada uma campanha de conscientizagao dos folides quanto a compra e
consumo de produtos em embalagens de vidro.

22.5 O Plano ndo deve focar no produto do Patrocinador e sim no Carnaval.
22.6 O Patrocinador principal assinara as pecas graficas como: “APRESENTADO POR”.

22.7 Os demais patrocinadores assinardo como “PATROCINADOR”.

23.MONTAGEM E DESMONTAGEM

23.1 A montagem dos itens de infraestrutura e demais elementos promocionais nos
logradouros deverdo ser realizados no maximo 48 (quarenta e oito) horas antes do dia do
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desfile do bloco. A desmontagem dos itens de infraestrutura e demais elementos
promocionais deverdo ser iniciados logo apds término do desfile de cada bloco ou de cada
evento, com um prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas. O contrato a ser firmado entre as
partes dard previsdo das penalidades em que o PRODUTOR estara incurso no caso de
inobservancia desses prazos, nos termos das normas municipais aplicaveis.

24. COLETIVAS DE IMPRENSA

24.1 O PRODUTOR produzird coletivas de imprensa, em local a ser disponibilizado pela
Prefeitura/Riotur. Cada Coletiva tera:

24.1.1 Fundo de palco com comunicacgdo visual do Carnaval e logomarcas dos patrocinadores e
apoiadores.

24.1.2 Sonorizagao.
24.1.3 lluminagao.
24.1.4 Prismas com nomes dos participantes.

24.1.5 Apoio de welcome coffee para 100 pessoas, sem bebidas alcodlicas, com duracdo de 3
(trés) horas.

25. OUTORGA FINANCEIRA

25.1 E de responsabilidade do PRODUTOR efetuar os depdsitos, como outorga financeira para
a Riotur, no valor de 6.000.000,00 (seis milhGes de reais). O depdsito serd realizado em conta
corrente de titularidade da Riotur em até 30 (trinta dias) apds a assinatura do contrato de
patrocinio.

26. OBRIGACOES DO PRODUTOR

26.1 Fornecimento de todos os materiais, mdao de obra, equipamentos e maquinas,
necessarios a execucdo dos servicos, a sua exclusiva custa.

26.2 Transporte de todos os materiais e equipamentos até o local das instalagdes, quando
houver, e sua remogdo no término, de acordo com o cronograma aprovado pela Prefeitura.

26.3 Instalacdo do canteiro de obras nos locais indicados pela Prefeitura, quando aplicavel.

26.4 Fornecimento de andaimes, protecdes, plataformas, tapumes, maquinas, equipamentos
de seguranca etc., necessarios a execucao dos servigos, quando aplicavel.

26.5 Limpeza e remocdo de entulhos.
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26.6 Disponibilizar equipe de limpeza com produtos para manutencdo didria dos sanitarios
durante a passagem dos blocos de rua.

26.7 Disponibilizar equipe de seguranga/controle para uso dos sanitarios durante a passagem
dos blocos de rua.

26.8 Apresentacao de comprovante de A.R.T (Anotacdo de Responsabilidade Técnica) para as
montagens que 0s exigir.

26.9 Fornecer cronograma fisico da obra, que deverd ser rigorosamente cumprido, de modo a
minimizar os efeitos sobre a circulacdo na Cidade.

26.10 Todas as pegas publicitarias ou de merchandising do Carnaval deverao conter a marca
oficial do Carnaval do Rio, a marca oficial da Riotur e Prefeitura.

26.11 Providenciar redes de alimentacdo elétrica, se necessarias.

26.12 Providenciar a rede de ligacdo de esgoto para os canteiros sanitarios, se necessario, de
acordo com instrucdes do érgao publico competente

26.13 Manutencdo/substituicdo de elementos danificados.

26.14 Submeter as autoridades os pedidos de licenciamento para a instalacdo dos elementos,
nos termos da legislacdo pertinente.

26.15 O presente contrato é de natureza civil, sem vinculo empregaticio e, por isso mesmo,
sem determinacdo da jornada de trabalho dos EMPREGADOS, PREPOSTOS, sdcios,
colaboradores, contratados do PRODUTOR ou de seus subcontratados e sem subordinacdo
hierarquica aos sécios ou empregados do PRODUTOR. Para todos os efeitos de direito, fica
desde ja pactuado entre as partes, que os profissionais que forem designados pelo PRODUTOR
para trabalhar junto ao PROMOTOR estdo com situacdo trabalhista devidamente regularizada
e em ordem, sendo de total responsabilidade do PRODUTOR quaisquer encargos decorrentes
de suas contratagdes.

26.16 O contrato entre as partes darad previsdao das penalidades, em que o promotor estard
incurso no caso de inobservancia desses prazos, nos termos das normas municipais aplicaveis.

26.17 Providenciar bens e servigos para disponibilizagdo gratuita e temporaria por, no minimo,
40 (quarenta) dias.

26.18 O PRODUTOR contratara um Seguro de Responsabilidade Civil que cubra danos pessoais
e/ou materiais que envolvam os elementos, independente de culpa, desde o inicio da
montagem até a completa remog¢do dos mesmos;

26.19 Responsabilizar-se na forma do presente edital, por todos os Onus, encargos e
obrigagdes comerciais, fiscais, sociais, tributarias, trabalhistas e previdenciarias, ou quaisquer
outras previstas na legislagdo em vigor, necessdria a completa realizagdo do EVENTO até o seu
término.
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27. ORGAOS PUBLICOS

27.1 A Prefeitura do Rio, através da Riotur, designard uma comissdo técnica para acompanhar
todo o projeto e mobilizar o apoio dos drgaos publicos municipais abaixo listados:

27.1.1 CET Rio Companhia de Engenharia de Trafego do RJ
27.1.2 Rioluz Companhia Municipal de Energia e lluminacao
27.1.3 COMLURB Companhia Municipal de Limpeza Urbana.
27.1.4 Guarda Municipal

27.1.5 CLF (Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagao)
27.1.6 CCU (Coordenadoria de Controle Urbano)
27.1.7 SMS Secretaria Municipal de Saude

27.1.8 Secretaria Municipal de Conservagao

28. CONTRAPARTIDAS

28.1 Riotur entende que, para contar com a iniciativa privada no incremento do Carnaval é
necessario, antes de tudo, oferecer propriedades que viabilizem suas marcas e produtos,
tornando atraente o investimento em termos de custo/beneficio.

28.2 As contrapartidas que serdao permutadas ao FINANCIADOR serao proporcionais ao custo
beneficio que trardo ao Municipio, lembrando que as contrapartidas ora apresentadas
representam a totalidade da publicidade e exposicdo de marca, aplicavel aquele que por
ventura venha a custear como FINANCIADOR a festa Carnaval do Rio 2022 conforme o
presente Caderno de Encargos.

28.3 Dessa forma, na hipdtese do projeto selecionado ndo cobrir todas as despesas do evento,
serd analisada a proposta e oferecidas contrapartidas proporcionais ao projeto custeado pelo
FINANCIADOR.

28.4 S6 serdo admitidas as propostas de patrocinio acompanhadas de carta do FINANCIADOR.
28.5 O PRODUTOR podera propor até 05 (cinco) marcas de patrocinio, assim divididas:

28.6 01 (uma) marca assinando como “Apresenta”

28.7 04 (quatro) marcas assinando como “Patrocinio”.

28.8 Essas marcas estardo presentes em toda a campanha descrita acima, dividindo espaco de
aplicacdao com as demais marcas.

28.9 A marca patrocinadora como “Apresenta” assina no local de maior visibilidade nas pecas
de comunica¢do do evento, juntamente com as demais marcas patrocinadoras, realizadoras,
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media partners, apoiadores e 6rgdos competentes, porém com propor¢do maior que as
demais.

28.10 No caso da utilizacdo de leis de incentivo, as marcas do Governo Federal ou Estadual
assinardo as pecas como as demais marcas da categoria PATROCINIO. Desta feita, sera aplicada
nas artes na mesma proporc¢do das demais marcas de patrocinadores.

28.11 Cada empresa patrocinadora tera direito somente a 01 (uma) Unica marca assinando em
todas as pecas, sendo 01 (uma) exposicdo de marca por peca de divulgacdo, fazendo sua
exposicao de acordo com os ANEXOS | e Il, partes integrantes deste caderno de encargos e
conforme abaixo:

28.11.1 Na sinalizacdo das concentracdes, percursos e areas de dispersdao dos desfiles de
blocos e nos sanitdrios, nos padrdes da decoragdo oficial.

28.11.2 Nos sanitarios e containers instalados nos percursos dos blocos.

28.11.3 Nos crachas de identificacdo, equipamentos, uniformes e outros elementos utilizados
pelos promotores credenciados.

28.11.4 Totens nos locais de desfiles de blocos, permitidos pela legislacdo vigente.
28.11.5 Banners nos locais de desfiles de blocos, permitidos pela legislagdo vigente.
28.11.6 Nos painéis tipo modular mével de mensagem variavel.

28.11.7 Na distribuicdo de brindes promocionais e em ativa¢des, permitidos pela legislagao
vigente.

28.12 Os brindes deverdo ser ndo geradores de lixo e ter caracteristicas compativeis com as do
Carnaval do Rio, sendo coloridos, que tenham utilidade e possibilidade de uso continuo. Os
tipos, quantidades e padrdes a serem utilizados deverdo ser previamente autorizados pela
Riotur.

28.13 Outras formas de exposicdo de marca poderao ser sugeridas pelo PRODUTOR, desde que
previamente aprovadas pela Riotur e estando em acordo com a legislagdo vigente.

29. LEIS DE INCENTIVO A CULTURA

29.1 Serdo permitidos projetos vinculados as Leis de Incentivo a Cultura no ambito estadual e
federal, desde que todos os itens deste caderno sejam cumpridos, principalmente em relagdo
a exposicdo das marcas institucionais.

30. PROPRIEDADE DO EVENTO
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30.1 O Carnaval do Rio é propriedade do Povo do Rio de Janeiro e do Brasil e é ordenado e
fiscalizado pela Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, sendo uma realizagdo da Riotur. E
defeso a qualquer patrocinador e/ou organizadora identificar-se como “proprietaria” do
evento Carnaval do Rio. O titulo de patrocinador “oficial” do Carnaval podera ser outorgado ao
patrocinador a critério da Riotur.

31. PROPOSTAS DE PATROCINIO

31.1 S6 serdo admitidas as propostas acompanhadas de carta do patrocinador com garantias
de realizagado.

31.2 Os FINANCIADORES serdo os intervenientes do contrato a ser firmado entre a Riotur e o
PRODUTOR vencedor.

32. APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTACAO

32.1 A retirada do presente Caderno de Encargos e Contrapartidas sera a partir do dia 20 de
agosto de 2021.

32.2 O enderego para a retirada do Caderno de Encargos e Contrapartidas é Av. das Américas,
5.300 Barra da Tijuca Cidade das Artes 32 andar Diretoria de Operagdes da Riotur ou no site da
Riotur, http://www.rio.rj.gov.br/web/riotur ou por meio do e-mail
riotur.selecaopublica@gmail.com.

32.3 As propostas para a realizacdo do Carnaval Rio 2022 deverdo ser entregues até o dia 21
de setembro de 2021 na Av. das Américas, 5.300 Barra da Tijuca, Cidade das Artes - 32 andar
Diretoria de Operacgdes da Riotur.

32.4 As empresas interessadas deverdo apresentar a seguinte documentagdo

32.5 Atos constitutivos, Estatuto ou Contrato Social e suas alteragdes em vigor, devidamente
registrado. No caso de sociedade civil ou por acbes, os documentos comprobatérios do
Mandato da Diretoria em exercicio ou de eleicdo de seus administradores, e Registro
Comercial, no caso de empresa individual.

32.6 Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

32.7 Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao objeto deste Convite.

32.8 Prova de regularidade com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal mediante a
apresentagao dos seguintes documentos:
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32.9 Prova de regularidade do Imposto Sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos (ICMS) e do
Imposto Sobre Servicos (ISS), de acordo com o objeto social da firma e referido,
respectivamente, ao Estado e ao Municipio de domicilio da licitante.

32.10 No caso de a empresa ser domiciliada no Estado do Rio de Janeiro, a Certiddao de
Regularidade do ICMS devera ser apresentada em conjunto com a Certiddo Negativa de Divida
Ativa, emitida pela Procuradoria Geral do Estado, nos termos da Resolug¢do Conjunta PGE/SER
no 33/2004.

32.11 Certiddo de Regularidade Fiscal Imobiliaria (IPTU) do municipio sede da licitante, relativa
ao imoével onde se encontra instalada a sua sede.

32.12 No caso de a empresa, sediada no Municipio do Rio de Janeiro, ndo ser proprietdria do
imével sede deverd apresentar declaragdo prdpria, atestando nao ser proprietaria do imovel
onde se localiza sua sede, além de Certiddes do 52 e 62 Distribuidores.

32.13 As empresas sediadas em outros municipios deverdo apresentar Certiddo de
Regularidade da Secretaria de Fazenda de sua sede ou drgdo equivalente

32.14 No caso de empresa com filial ou escritério no Municipio do Rio de Janeiro, devera
também apresentar certiddo de regularidade relativa a ISS, IPTU e Divida Ativa do Municipio
do Rio de Janeiro.

32.15 N3do sendo proprietdria do imdvel onde exerce as atividades, devera apresentar
declaracdo prdpria, atestando ndo ser proprietaria do imével onde se localiza sua sede, além
de Certiddes do 5° e 6° Distribuidores.

32.16 Certid3do de Divida Ativa da Unido

32.17 Prova de regularidade relativa a Seguridade Social, comprovada pela
apresentacdo da Certiddo Negativa de Débito (C.N.D.), e Certificado de Regularidade
do Fundo de Garantia por Tempo de Servico (C.R.F.)

32.18 Atestado de Capacidade Técnica, expedido por Pessoas Juridicas de direito publico ou
privado em nome da licitante que comprove de forma expressa e inequivoca, ter a mesma
executado a contento os servigos pertinentes e compativeis, em caracteristicas e quantidades
semelhantes com o objeto da presente licitagao.

33. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS

Duvidas poderdo ser esclarecidas através do e-mail juridico.riotur@gmail.com

Rio de Janeiro, 20 de agosto de 2021

Daniela Maia
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